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ﬁvila. La localidad cordobesa estd preprada para recibir a los ,thRE OLIVAR
secretario visitantes y participantes en la XXII Feria del Dlivo que se JUNTO AL MUESTRA RALZ
COAG Jaén celebra del 7 al 9 de mayo con la olivicultura 4.0 como eje.

Convocada bajo el lema "Hacia la digitalizacién del sector olefcola’,

on la cita, los fabricantes de maquinaria y tecnologia mds Innovadores mestrardn las nusvas técnicas
aplicadas al olive, como drones, tratamiento de imagenes satélite. monitorizacion telemdtica de riegos
y tratamientos fitacanitaring. nuevos sistemas de recaleceifin: avances aplicados en'las almazaras cama
la trazabilidad &.0, palios de recepcion inleligentes; o la oplimitacifn automitica del proceso de
extraccion, evidencias de la revoluclén que vive la olivicultura.

i campafa aceitera 23/24

. Pese a los malos augurios del inicio de la actual campana,
los ditimos datos oficiales de la agencia AICA, sitdan la pro-
duccidn aceitera de la campafia 23/24 en Espafia en 846178 1,
un 10% mids sobre las previsiones del pasado mes de octubre
que se fijaron en 765.300 t. Otro tanto acurre con la
produccion en nuestra comunidad autdnoma, 574.075 t a 31
de marzo pasdo, un 5% mds de lo previsto.

Soledad Aranda
Delegada Agricultura

“El consumao de las
familias ha permanecido

fiel al aceite de oliva,
pese a laos precios”

Ayuntamiento de

MONTORO
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produccion
elte balance

9 . producc 31 marzo/24

= 848.178

aforo octubre/23
765.300

campana anterior

664.000

aforo octubre/23
550.600

campaina anterior
179.000

Campafia |23/24 | 22/23| 21/22 | 20/21|19/20 | 18/19 | 17/18 | 16/17 |15/16 |14/15 |13/14 [12/13

Espaiia 846 | 664 | 1.491 | 1.389 |1.125 |[1.789"| 1.260 | 1.286 | 1.401 | 841 |1.780 616®

Andalucia | 574 | 512 | 1.154 [1.111 | 900 |1.461 957 |1.055|1.122 | 675 1.4?4.( a77®

Jaén 205 | 179 | 501 [524 |[398 |665 | 391 | 505 | 531 | 231 | 751° | 141

(*) Datos de la AICA a 31 Marzo de 2024. ® Récord produccion @ Menor produccion
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LA PRODUCCION ACEITERA DE ESPANA SUBE A 846.000 T
ESTA CAMPANA, UN 27% MAS QUE EL ANO PASADO

A 30 de marzo pasado, ultimos datos gue se tienen, la
produccién nacional de aceite se eleva a 846.178 t, la

de Andalucia a §74.075, 62.000 mas gue la pasadea,

un 12% mas En el caso de la provincia mayor productora,
Jaen, el rendimiento mas bajo de los Gltimos 40 anos,
deja la produccion en 205.333 toneladas, 26.000 mas
gue la del apsado afio un 14% mas.

L os dltimos datos oficiales facilitados por el Ministerio de 5.
Agricultura a través de la Agencia AICA, sitian la produccion S
aceitera de la campafia 23/24 en Espafia en B46. 178 toneladas, £
un 10% mas sobre las previsiones del pasado mes de octubre
que se fijaron en 765.300 t y un 27% més que la campafia pa- X
sada . Otro tanto ocurre con la produceién en nucstra comuni-
dad auténoma, 574.075 toneladas, un 5% mas de lo previsto
en el aforo de la Junta y un 26% mads sobre 1as512.000 del
afio pasado..

Solo en ¢l caso de la provincia mayor productora de
aceite en el pais, Jaén, se rompe esa tendencia de crecimiento respecto al afio pasado, ya que los olivares jiene-
nses arrojan a 30 de marzo una produccidon de 205.332 toneladas frente a las 215.000 t que asignaba el aforo
la Junta en octubre. La cxplicacién a ¢sa situacién de Jaén responde al escaso rendimiento medio obtenido en
la campafia, un 17,8% frente al 21,3% que se habia estimado en los trabajo del aforo realizado por la Junta.
Aungue si se compara con la delafio pasado, la produccidn de Jaén crece en 26.000 t, un 14%

BALANCE DE LA CAMPANA ACEITERA 23/24

Datos en toneladas a 30de Marzo de 2024 Fyente: AICA swoncen propis
Existencias Existencias
nciates producia finales
ESPANA  79.407 846.82 22.815 477.955 471.094
ANDALUCIA 69.575 962.900 19.363 262.779 389.059
ALMERIA 348 12.471 0,0 7.862 4,958
CADIZ 151 10.603 0,0 4,184 6.570
CORDOBA 16.748 144.609 5.525 69.048 97.834
GRANADA 8833 52.723 369 24.814 37.112
HUELVA 1.006 8.962 125 4,622 2,472
JAEN 36.528 204.370 12.424 90.809 162.513
MALAGAD 9% | 2288 | 123 | ft3ess | 18438
SEVILLA 5.019 100.229 795 47.482 58.562
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Proyeccion 200.000 toneladas, siendo un enlace muy corto en compara-
Pese a los malos augurios que se palpaban en los mis- cion a otros afos”, explicaba el gerente y portavoz de

mog inicios de la reco-leccion a primeros de noviembre, la ASAJA-Jaén, Luis Carlos Valero.

presente campaiia ha mejorado ligeramente los datos de la A finales de marzo, las existencias de aceite estaban en

pasada, la 22/23, cuando las cifras la sitdan como la segun- 658 796 toneladas, de las que 184 382 estan en envasadoras;

da peor campaiia en el caso de Espafa, Andalucia y Jaén, 470913 en almazaras y 3,501 en el Patrimonio Comunal

con 664,000 t en todo el pais. 512.000 t en Andalucia v Olivarero.

179,000 ¢ en la provincia de Jaén,

Asi las cosas, la proyeccidn/balance que realiza el Mi-
nisterio con datos cerrados a finales de marzo son los de lle-
gar a una produccion total de 846,000 t, a lo que hay que
unir las 248.000 t de existencias iniciales. méds unas
215,000 ¢ de aceite importado, colocan el wial de recursos
de esta campafia en 1.308.172 toneladas.

Una situacion en la que destacan unas salidas de 69,292
toneladas/mes marzao, a las que hay que sumar unas 15.000
de importaciones, por lo gue “teniendo en cuenta que nos en-
contramos a mitad de la campana de comercializacion, v si
continua este ritmo de salidas de 79.000 toncladas v de
15.000 de imporiaciones de media, nos encontrariamos al

final de campafa con un enlace entre las 170.000 v las

Consumo INTERNO DE ACEITE DE OLiva
Comparativa 5 ultimas campanas. Datos en miles de Tm. AICA a 30 Marzo/24

Mes 19/20 20/21 21/22 22/23 23/24

OCTUBRE 49,5 53.0 43,6 | 46,4 25,1
NOVIEMBRE 44.2 50,5 45,4 41,0 45,1
DICIEMBRE 47.6 60,9 57,1 25,1 35,8
ENERO 38.6 42,3 53,2 | 44,4 38,4
FEBRERO 45.1 48,0 44,2 | 31,4 | 31,3
MARZO 0.8 | 525 | 707 | 31,6
ABRIL 27.1 44 4 55,9 24,9
MAYO 41.5 47,6 40,3 26,9
JUNIO 37.5 32,9 53,6 28,4
JULIO 43.7 37,8 33,5 35,5
AGOSTO 47.5 40,0 53,9 30,3
SEPTIEMBRE 35.8 41,1 49,1 33,3

TOTAL 518.9 551,0 600,6 367,4 175,7




Precios
En ese escenario y ante la caida de precios
en origen en los Gltimos dos meses de marzo
abril, la UPA Andalucia no ve razones
objetivas para la caida del precio en origen
del aceite de oliva a tenor de las magnificas
cifras de comercializacién

El responsable de la Sectonal de Olivar v
Aceite de UPA y secretario gencral de UPA
Andalucia, Cristébal Cano, aseguraba que
“no hay razones logicas ni objetivas para la
bajada del precio en origen del aceite de
oliva. Es la conclusion a la que llegamos
después de conocer el magnifico dato de
comercializacion, un nuevo mes, con otras
91.000 toneladas (incluyendo importaciones)
vendidas en marzo, Una cilra que demuestra
la fortaleza del aceite de oliva y la ilogica v
acusada caida de precios en origen sufrido
en las tltimas semanas. Marzo cierra con una
produccién acumulada de 846.178 toneladas
a nivel nacional, de las que 574.075 son

campana 23/24

de Andalucia; vy unas existencias de 659 285 toneladas”™,
Cano resaltaba que “a la luz de los magnificos datos

de marzo, no es logico m razonable la acusada

disminucién de los precios en origen del aceite de oliva,

motivado sobre todo por un cambio de

animo en el sector olivarero™ ya que “el

consumo se mantiene firme. Eso es lo

que nos dicen las ventas de otras 91.000

toneladas mas de aceite justo a la mitad

de la campafia de comercializacion. Por

eso debemos ser consecuentes con los

datos, que nos muestran que tenemos

una baja disponibilidad de aceite, que

las lluvias registradas han sido buenas

pero no nos aclaran el futuro porque,

en el mejor de los escenarios, nos encaminamos a

una cosecha media. Y s1 la demanda se mantiene

fuerte como hasta ahora nos podremos encontrar con

tensiones en los mercados debido a la poca disponibilidad

de aceite en Espana y el resto del mundo,

vy al inesperado cambio en los precios”, afirmaba.

ExpPoRTACIONES DE ACEITE. COMPARATIVA ULTIMAS 5 CAMPANAS

MEs

OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE
ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
TOTAL

88,3
78,3

71.2
98.3

94.4 107,3
94.3 17,8
109.1 103,4

914 90,4
88.0 83,1
01.2 92,0

1.114,5 1.097,6 | 1.089,2

46,6
63,5

49,9
66,7

62,7
56,7
46,8
58,1
719,8

19/20 21/22 | 22/23 |23/24
106. 1 791 84,3 | 557
71.4 84,0 | 653 52,2
1.2 76,1 58,6 58,5
81.6 737 |I'8538 68,3

62,1

296,8




EL PRECIO DEL ACEITE DEBE RECUPERAR LA

ESTABILIDAD, NO HAY RAZONES PARA LA CAIDA

EI sector olivarero concluye la se- ¥
gunda mala cosecha de aceitede ==
oliva consecutiva. Una circunstancia = 4
inédita, nunca vivida con anteriori- .= >
dad, que, pese a que el aforo prac- B
ticamente se ha cumplido, nos hace =
ser muy conscientes de que tene- -
mos poco aceite en nuestras bode- g
gas y de que esa escasez tensio- | ||\l
naréa los mercados de seguir la {1
comercializacién con las cifras en
las que se esta moviendo hasta
ahora. Por eso es ilégico lo que se
ha producido en el mes de abril,
cuando de forma incomprensible y sin razones, el
precio en origen del aceite de oliva ha sufrido una
importante caida. No hay razones para ello, sobre
todo cuando las previsiones de la préxima campafia
alin no estan nada claras.

Las Gltimas lluvias registradas en el mes de marzo
han supuesto un gran alivio para un olivar con dema-
siado estrés hidrico. Ahora mismo, los olivos se en-
cuentran descansados por la baja cosecha que hemos
tenido y esas precipitaciones hacen que las flores que
estan despuntando en las ramas sean considerables.
Pero todavia tenemos que pasar un periodo complica-
do que marcaréa la proxima cosecha. La floracion esta
a la vuelta de la esquina y como se produzcan los mis-
mos golpes de calor con temperaturas anémalamente
elevadas del pasado aiio, podriamos encontrarnos con
una situacion parecida a la que hemos vivido.

La cosecha que ha terminado concluye con 205.332
toneladas producidas en Jaén frente a las 215.000 afo-
radas por la Junta de Andalucia. Un buen dato si tene-

L r‘
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Cristabal Cano
Secretario de UPA Andalucia

mos en cuenta los bajos rendimien-
tos que se han registrado. En bode-
gas de las cooperativas, en manos
de los industriales y en el Patrimo-
nio Comunal Olivarero hay actual-
mente 846.178 toneladas. Pero al
ritmo de ventas que llevamos, con
90.000 toneladas comercializadas
Il de media en lo que va de campafia,
| nos encontraremos con un enlace

h muy reducido que no superara por
mucho las 200.000 toneladas. De
| || ahl que la floracién vaya a marcar
el camino de la proxima cosecha, no tanto las llu-
vias registradas en marzo.

A la luz de esos magnificos datos de comercia-
lizacién no es légico ni razonable la acusada dismi-
nucién de los precios del aceite de oliva en origen,
motivada sobre todo por un cambio de animo erré-
neo en el sector olivarero. El consumo se mantiene
firme y por eso debemos ser conscientes de que los
datos demuestran que tenemos una baja disponibili-
dad y un futuro incierto por delante. En el mejor de
los casos, desde UPA entendemos que nos encami-
namos hacia una cosecha media, siempre y cuando
las temperaturas respeten la floracion y no volva-
mos a tener episodios andémalos. Y si la demanda
sigue igual podemos encontrarnos con tensiones
en los mercados debido a la poca disponibilidad de
aceite en Espafia y en el resto del mundo. De ahi
que los proximos meses deben traer una reversion
de esta il6gica bajada de precios que, dicho sea de
paso también, solo sufrimos los productores, porque
al consumidor no le ha llegado. Y la estabilidad es
clave para todos.
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de enero a octubré,
menos exportaciones
pero mas valor economico

El aceite exportado de octubre/23 a enero/24
ha sido 234.000 t, lo que supone un 11% menos
sobre las 264.000 t exportadas en el mismo
periodo de la anterior campaifa. Sin embargo,
pese a vender menos oro liquido en el exterior,
el sector ha ingresado unos 1.747 millones de
euros, un 48% mas que lo obtenido en las
ventas del mismo periodo del afio pasado,
1.183 millones de euros.

Por paises, los cinco primeros del Top 20 de la importacion del caldo espaiiol
lo encabeza Italia, con 458 millones €, un 67% mas que el afo pasado: en
segundo lugar Estados Unidos con, 301 millones, un 60% mds que la pasada
campaiia; Portugal es el tercer destino del aceite espaiiol, con 191 millones,
un 32% mads que el pasado ano; Francia es el cuarto destino, con 157 millones
de €, un 53% mas y Reino Unido es el quinto pais con 102 millones de euros,
un 122% mads que la campana anterior.

La caracteristica global de las exportaciones aceiteras en esta
campania 23/24, pasan primer tercio de campaiia con bajadas
(-11% octubre/enero) en el volumen exportado un total de 234.000 t frente
a las 264 000 del afio pasado en los mismos meses, ¥ un importante aumento
del valor de las exportaciones un 48% de los 1.183 millones euros recibidos
en el mismo periodo de la pasada campaia a los 1.747 de la actual,

- o




campafia 23/24

(Viene de la pag. anterior) Bajada del volumen de las exportaciones
respecto de la media y de la campaita pasada
se praduce de forma general, aunque es mayaor
1 Ahnss e b en las ventas extracomunitarias, mientras que
i3 i el valor de las exportaciones tanto intralUE,
_ CATLOAD Citeang como extralJE aumenta respecto a la pasada
i campaia, y la media.
Los valores unitarios por encima de los miveles
de las cuatro campanas anteriores y de la media.
Los valares EXTRA UL se sitian un 8% por
encima de la INTRA UE
Aumenta el valor en los principales destinos.
Italia supone ¢l primer destino con el 26% del
total de las exportaciones en valor, seguido de
EEUU con el 17%. Estos aumentos predominan
en los destinos comunitarios, especialmente en
Italia, Bélgica y Paises Bajos, asi como
en Reino Unida, México e India,

andalucia: crecen exportaciones

El valor econémico de las exportaciones de aceite de oliva ha
crecido un 80,6% durante el mes de enero de 2024

Las ventas internacionales del sector del aceite de hace un afo y que angura un 2024 en positivo, en el
oliva andaluz han alcanzado los 390 millones de euros que el aceite de oliva retomard su peso especifico
durante ¢l pasado mes de enero, cifras que suponen un dentro de las exportaciones agroalimentarias de

crecimiento del 80,6 % con respecto a los datos de nuestra comunidad™.

enero de 2023, Esta importante alza para el sector olei- Por paises, [talia se asienta como el principal
cola andaluz fija la senda de la recuperacion tras unas destino del aceite de oliva andaluz, con ventas por 93
campaiias marcadas por los efectos de la sequia para millones de euros en encro de 2024 y un crecimiento
el olivar de Andalucia. del 193 %.

En total, durante el mes de enero de 2024 se han
exportado 54.443 toneladas de aceite de oliva, un 19%
mas con respecto al aflo anterior y que ha sido lidera-
do por la provincia de Sevilla, con unas ventas exte-
riores de 190,64 millones (+60.5 %), seguida de Cor-
doba, con 84,65 millones curos (+74,1 %) y Milaga,
con 48 85 millones de euros (+107,1 %). Jaén ha rea-
lizado ventas durante enero de 2024 por valor de 28,95
millones de euros {+132.4 %), Granada, 20,30 (+106,%),
Cadiz, 8,53 millones de euros (+8.483,4 %), Huelva,
4,56 millones de euros (+119.4 %) y Almeria cierra
esta lista, con 3,34 millones de euros (+683.3 %).

Para la consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, estas cifras suponen “una bocanada
de optimismo para nuestro sector olivarero y toda la
industria transformadora que se encarga de la produ-
ccion de nuestro preciado aceite de oliva, con un cre-
cimiento de las ventas que casi duplica las cifras de
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TRAS LAS LLUVIAS, EL CAMPO
EMPIEZA A RESPIRAR

Halg,-I que alegrarse de que después de dos meses de lluvias
el campo respire de otra forma. Han sido afios muy duros de
sequia, y aunque no hay que lanzar las campanas al vuelo,
parece que van cambiado las perspectivas. Esto, ademas de
ser un motivo de alegria nos tiene que poner en alerta, espe-
cialmente en el sector del olivar.

Ya se esta notando la bajada de precios del aceite como
s con las lluvias se hubiera multiplicado el que hay en las
bodegas, cuando a fin de cuentas, el aceite es el que hay
hasta que vuelvan a llegar las primeras aceitunas en el ofofio.
Si todo va bien hasta octubre podremos tener una cosecha
media, y si todo fuera mucho mejor en los siguientes afios,
volveriamos a cosechas normales como antes de [a sequia.
Es por ello, que es el momento de seguir reivindicando, con
mas fuerza si cabe, que se aborde en profundidad la auto-
rregulacion, Una medida aprobada en 2021, todo un logro
tras anos de reivindicaciones, pero que puede quedar en
agua de borrajas si no termina de concretarse,

El Real Decreto aprobado en referencia a la autorrequ-
lacion permite al Ministerio aprobar una retirada temporal de
aceite de manera oabligatonia para todos los operadores has-
ta la campaiia siguiente, cuando hay grandes cosechas. El
problema es que en el decreto no se establecen cifras ni se
concretan los casos en los que se puede producir esta inter-
vencién, cuestion que deberia haber definido ya el ministerio
de Agricultura.

Con ello e podra garantizar una estabilidad de precios
a los agricultores y evitar flucluaciones lan acusadas al alza
para los consumidares, coma as actuales, de hecho, si esta
norma hubiese estado aprobada hace varios aiios, cuando
se registrd en Espaia una cosecha de aceite histérica
(2013-2014), no se habria producido la crisis de precios que
vivid el sector durante tres largos anos.

Por olro lado, hemos asistido durante los Gllimos meses
a un calendario de movilizaciones, en todo el territorio nacio-
nal y europeo, al que no ha sido ajeno la provincia de Jaén.
Un hecho para nada nuevo, ya que, a excepeion del parén
vbligado de la pandemia, ha sido una constante, especial-

Juan Luis Avila
Secretario de COAG Jaén

mente desde 2019 cuando comenz0 en Jaén el llamado “es-
piritu de las batallas™.

Lamentablemente no ha finalizado el tiempo de las movi-
lizaciones. Aunque es verdad que hay un paquete de medi-
das encima de la mesa, gue COAG no ha firmado, porque,
sin poner en duda los avances, éstos son a todas luces in-
suficientes para responder a las demandas y necesidades
de los agricultores y ganaderos profesionales.

En su gran mayoria solo representan una declaracion
de intenciones, lo que unido a las actuaciones del ministro
de Agricultura que han supuesto una pérdida de confianza,
nos hacen ser mas exigentes a la hora de pedir concrecion
en las medidas. La experiencia nos ha demostrado gue, la-
mentablemente, |as intenciones no siempre pasan a conver-
tirse en realidades.

Lo que no hay que negar es que con estas movilizacio-
nes ha habido una toma de conciencia de lo que es la sobe-
rania alimentaria, de que es necesario un mayor control de
lo que entra por las fronteras. Se trata de un problema de
salud publica. No se puede decir que hay un control cuando
solo se analiza el 1 % de lo que entra de fuera de Espaiia, y
la trasparencia en los procedimientos brillan por su ausencia.

Es necesario, ademas, explorar vias para que se reco-
nozca el esfuerzo que a todos los niveles se hace en la
agricultura y ganaderia espaiola, para producir alimentos de
calidad y con sequridad sanitaria. Un esfuerzo que se ve
menoscabado por produclos gue llegan de lerceros paises
donde se utilizan productos prohibidos desde hace afos en
el pais y perjudiciales para la salud. Para ello es urgente en
Europa una unidad aduanera.

Por no hablar de la PAC, ya que con la Gltima reforma se
ha complicade |a vida a les agricultores y ganaderos hasta
cotas insospechadas, aumentando como nunca la burocracia.



>/ 1 Eeria-del XXII feria del olivo de montoro
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OLIVO

La localidad cordobesa, preprada para la
XXII Feria del Olivo que se celebra del 7
al 9 de mayo con la olivicultura 4.0 como eje

L a XXII Feria del Olivo de Montoro pondra al expositor
en el centro de su nueva edicidn, que se celebrard entre el
martes 7 y el jueves 9 de mayo de 2024 en el recinto del
Patrimonio Comunal Olivarero de esta localidad. En la cita,
los [abricantes de maguinaria y teenologia mas innovadores
mostrardn las nuevas técnicas aplicadas al olivo, como
drones, tratamiento de imagenes satélite, monitorizacion
telematica de riegos v tratamientos fitosanitarios, nuevos
sistemas de recoleccion; avances aplicados en las
almazaras como la trazabilidad 4.0, patios de recepeion
inteligentes; o la optimizacion automatica del proceso

de extraceion, evidencias de la revolucion gue vive

la olivicultura.

Convocada bajo el lema *Hacia la digitalizacion del
sector oleicola’, esta cita para profesionales del mundo
del aceite identifica la transformacion digital como
“irreversible y transversal”, aplicable tanto a los sistemas
de cultivo =tradicionales, intensivos o en seto, de secano
o regadio, de montaiia 0 campifia—, como a los procesos
de transformacion en la agroindustria, ya sea en las
almararas cooperativas, industriales, pequefias o grandes
fabricas. Por ello, la feria estara enfocada a la olivicultura 4.0,

La eclcbracidon entre semana y con una apucsta por
situar al expositor y a los profesionales en el centro del
evenlo evidencian un deseo de refundacion de la muestra,
reforzando la atencidn continua v personalizada a los
participantes y su adecuacion a las nuevas tecnologias.

(Paza a la pag. siguianta)
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“Los expositores serdn el auténtico objetivo de la feria®,
sefiala la alcaldesa de Montoro, Lala Amao: un cita inelu-

{Viene de la pag. anlerior)

dible para el sector donde hacer efectivas sus relaciones
de negocio y personales identitarias de esta convocatoria
que nacio hace treinta afios y que organiza el Ayuntamie-
nto de Montoro, con la colaboracidn de la Asociacion Es-
paiola de Municipios del Olivo y el Club Recreativo
lligora. Conscientes de la importancia de la exportacion
y la internacionalizacidn del sector, durante la leria se
fomentaran las relaciones comerciales con el exterior a
través del desarrollo de visitas de empresarios oleicolas

; de distintos paises del mediterraneo, a modo de mision
Vigia do stande inleriores en una psada adickin de la muesira. inversa, que serdn presentados a las empresas expositoras.

JORNADAS TECNICAS

En paralelo al desarrollo de la muestra expositiva, se
celebraran unas jornadas técnicas enfocadas en la
olivicultura y elaiotecnia 4.0. En consonancia con el
objetivo de la Feria del Olivo 2024 de mostrar las prin-
cipales innovaciones en el sector, esta cita profesional
permitird conocer en qué medida Lspaiia lidera no solo
la calidad y la produccién sino también la eficiencia
productiva gracias al conocimiento histérico del sector
y al avance de la digitalizacion. Igualmente, las ;
jornadas se convertiran en un foro de reflexion sobre I . ,rf;‘_” i

el 2,

hacia donde se dirige el cultivo del olivo, la moltu-

racion y la excelencia alimentaria en los proximos afos.
La implicacion del municipio de Montoro serd

fundamental en la celebracidn del evento, simboli-

zada a través de una exposicion floral que se

desarrollara en distintos puntos de la localidad bajo

el titulo “La flor del Olivo’,

La Feria del Olivo de Montoro 2024 cita a
expusitores, expertos, olivareros, almazareros a
celebrar juntos en mayo una nueva edicién enfocada
en los avances digitales. Para ello, la organizacion
ha reforzado la comunicacion dentro y fuera de
Andalucia para maximizar el namero
de visitantes profesionales.

(Fasa & fa pag. sguems)
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PROGRAMA JORNADAS TECNICAS

Miércoles, 8 de Mayo 2024
LA OLIVICULTURA 4.0.

09:00-09:30
Inauguracion.

Ayuntamiento de Montoro, UCO,

IFAPA, Ministerio de Agricultura,

Consejo Oleicola Internacianal y
Patrimonio Comunal Olivarero.
09:30-10:30

Mesa 1: Las plantaciones del futuro:
Densidades éptimas y nuevas variedades.
Introduce y modera: Javier Hidalgo

Moya. IFAPA. Alameda del Obispo.
Participan:

= Teresa Carrillo. Balam.

= Felipe Oliva. Director Técnico. Todolivo.

* Manuel Lépez. AGR-Prado.

* Alberto Obregaon, Agromillora,
10:30-11:30

Mesa 2: Apoyo de la digitalizacién en las
técnicas de cultivo: poda, riegn, manejo
del sueln, fitosanitarios y abonado.
Introduce y modera; Rosa Gallardo.
Universidad de Cérdoba.

Participan:

» Gregorio Blanco. Universidad Cordoba.

» Jpsé Antonio Jiménez Berni IAS, CSIC,

+ Daniel Pérez. IFAPA. Alameda del Obispo.
11:30-12:00 Pausa y café.

12:00-13:00

Mesa 3: Aplicaciones digitales para

la toma de decision del momento

aptima de recoleccidn: NIRs, RGS.
Introduce y modera:

Radl de 1a Rosa Navarro. I1AS-CSIC.
Participan:

+ Carmen Capiscol. Citoliva-

Proyecto Behtool

* Empresa Citoliva.

# Luis Serrano. ODlimaker

13:00-14:00

Mesa 4: Modelos de prediccion de
cosecha y de establecimiento del precio del
aceite de oliva en los equilibrios del mercado.
Introduce v modera:

José M2 Penco Valenzuela. AEMO,
Participan:

* Rall de la Rosa 1AS-CSIC,

= |gnacio Lorite, IFAPA. Alameda del Obispo.
= Ingenieria Informdtica. UCO

Jueves, 9 de Mayo 2024
LA ELAIOTECNIA 4.0.

08:00-10:00

Mesa 5: Aulomalizacidn y clasificacion
en la recepcion de la aceituna: Patios
Inteligentes.

Intraduce y madera:

Gabriel Beltran. IFAPA-Venta del Llano.
Participan: Luis M. Barrera. Foss Iberia,
Pedro Martinez. IMS

Fernando Martinez. IA-CSIC
10:00-11:00

Mesa 6: Automatizacidn y optimizacidn
de la extractabilidad y la calidad en el
proceso de molturacion: Procesado
inteligente,

Modera: Fernando Martinez, 1G-CSIC
Participan: « Francisco de la Torre.
Centrifugacion Alemana.

* Antonio Lépez. GEA-Westfalla.

* Emilio Artero. Picualia.

11:00-11:30 Pausa y café.
11:30-12:30

Mesa 7: Caracterizacidn de la calidad
del aceite antes de bodega a través
de instrumentos y equipos rapidos:
Clasificacién inteligente,

Modera: Lola Pérez, UCD.

Participan:

* Carmelo Sanchez. Terranovus.

= Cecilia Riccioli. Perkin Elmer,
12:30-13:30

Mesa 8: Uso de nuevas tecnologias
en la comunicaciony comercializacion
del aceite de oliva.

Modera: Juan Antonio Polo. COI
Participan:

» Adridn Castro. Aceites Renacer.

* Cruz Guijarro. Consultor.

« luan Antanio Parrilla. Picualia.
13:30-14:30

Reflexidn Final: La asombrosa
reaccion del consumidor en las
campanas 23 y 24.

Modera: Juan Pefiamil

Participan:

* Francisco de Mora. Coop.de Lucena.
* Soledad Serrano. QVExtra.

= Baldomero Hernandez, Makro.

» José M?® Penco. AEMO.
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XXIi feria del olivo de montoro

““SI ALGUIEN QUIERE CONOCER HACIA
DONDE VA EL OLIVAR, TIENE QUE VENIR A
LA FERIA DEL OLIVO DE MONToro”

El Ayuntamiento s¢ vuelea con la Feria para
dar lo mejor a todos los participantes. Asi

lo asegura la alealdesa de Montoro, Lola

Amo Camino, cuando coment que “el Ayun-
tamiento de Montoro es ¢l organizador de la
feria, asi que la implicacion del Consistorio y
el equipo de gobierno es total en esta cita.
Hemos puesto todo nuestro trabajo v empefio
en conseguir que los expositores y los visitantes
de la feria encuentren utilidad en su participa-
cion en ella. Ese es el objetivo de esta XXI11
edicion de la Feria del Olivo de Montoro:
ofrecer una atencion personalizada a los
expositores ¥ que el sector encuentre en la
feria un reflejo de la revolucion digital que

vive el olivar®™.

P: El esfuerzo econémico ha sido notable del
Ayuntamiento, pero /se ve también reflejado
en el respaldo institucional a la

muesira aceitera?

R: No es solo una cuestién economica. Ll Ayunta-
miento hace un esfuerzo econdmico notable para
hacer la mejor feria, porque Montoro es el corazén
del olivar en Andalucia. Nuestra feria siempre ha
sido el lugar en el que los agricultores y transtorma-
dores del olivar han trabado sus relaciones persona-
les y empresariales, A eso le sumanos nuestra clara
vocacion por ser una feria de vanguardia, que avanza
tecnologicamente en paralelo a como lo hace el
sector. Hemos sentido ¢l apoyo oportuno de institu-
ciones como la Universidad de Cordoba, Caja Rural
Jaén, y la Junta de Andalucia a través de los Fondos
FEADER de la Union Europea, y evidentemente
también la colaboracion de AEMO, el Club lligora,
el Consejo Oleicola Internacional y la Fundacidn
Patrimonio Comunal Olivarero.

Adamuz en una pasada edicion de la Muestra. /ag




XXl feria del olivo de montoro

JCohmo se estin cerrando los ultimos datos de

participacion en la Feria?

R. La feria estd cerrindose justo ahora y, en un escenario
de multitud de muestras en el sector, el nimero de
empresas es cambiante en estos dias. Pero si es evidente
que las empresas mantienen un fuerte vinculo con
Montore. Entre las que ya han conflirmade su presen-
cia estan Balam Agriculture, Todolivo, Centrifuga-

cidon Alemana, Tamesur, Caldereria Manzano-

Flottweg, Olmos-esteryfil, IMS Pesajes, Cl, Agro-
millora, De Prado, NirQ)leo, Citoliva, Foss, Perkins
Elmer, Behtool, Olimaker, GEA-Westfalia, Pieralisi,
Sensorizacion, Renacer, Cruz Guijarro, Deoleo,
Oleoestepa y QVExtra, entre otras.

Respecto a las ediciones anteriores a la pande-
mia, jqué novedades hay este afio?

R. Gracias a la Fundacion Patrimonio Comunal Olivarero
contamos con ¢l espacio tradicional que adaptamos a

las necesidades de los expositores. Habrd zonas inte-
riores y exteriores, como en otras ediciones, y también
contaremos con ¢l Salon del Aceite de Oliva Virgen,
donde los visitantes podrin catar los 100 mejores aceites
de oliva virgen del mundo, que han sido elegidos recien-
temente en Evooleum. La principal novedad para los
expositores serd un servicio de atencion continua que
resuelva cualquier necesidad que tengan.

(Pasa a la pag siguiente)
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sQué destacaria de esta edicion de la
Feria del Olivo 20247

R. Mas alla de lo que ya he explicado, la feria destaca
también por sus jornadas téenicas. Si alguien quiere
conocer hacia donde va el olivar, tiene que venir a la
Feria del Olivo de Montoro porque alli vamos a poder
escuchar a los principales expertos sobre aplicaciones
digitales que utilizan los agricultores en diversas [ases
del cultivo del olivar: poda, riego, manejo del suelo,
fitosanitarios y abonado; o se expondran las Gltimas
investigaciones relacionadas con las plantaciones del
futuro, y aquellas variedades que ofrecen una densidad
dptima. También se abordardn cuestiones relacionadas
con la transformacion de la aceituna: la recepeion, clasi-
ficacion y procesado inteligentes y el uso de las nuevas
tecnologias en la comunicacion y comercializacion del
aceite de oliva. En una de las ponencias se hablard de los
denominados “patios inteligentes”, para la automatizacion
y clasificacion en la recepeidn de la aceituna; ademas, se
presentarin sistemas de optimizacion de la extractabilidad
y la calidad en el proceso de molturacion, aplicaciones
digitales para el olivar, herramientas, maquinarias. El
futuro de la muestra lo irdn marcando las necesidades
del sector,

Detale o It S i I Rves sl S
Frilai ol diin Mosioen Fdae J vir




Bl Picnal
AR Wiy

El Aceite que
hace Historia
El Aceite h
Solidario | s

consiguelo en

Centro Paleomagina (Bedmar) o www.magnasur.com

Magna
o

ACEITE DE QLG VIROEN EXTRA




campana 23/24

“EL consumo
INTERNO DE LAS
FAMILIAS HA SIDO
FIEL AL ACEITE DE
OLIVA A PESAR DE
LOS PRECIOS”

“Ahora mismo las expectivas para la

Junta de Andalucia

Consejeria de Agritultura, Pesca,
Agua y Desarrello Rural

Culepeide Ternlodal en Jabn

proxima campafia son buenas, el
arbol se ha recuperado bien con las
lluvias caidas, aunque habra que

esperar a ver el cuajado y

[ " # 1]
|a [IpOGENESIS”.  soiessaaunce, deisaata tertors ot conssiori do Agricutura en Josn. ag

|.a campana aceitera 23/24 estd pricticamente
terminada y los datos se acercan mucho a los
aforados el pasado octubre por la consejeria de
Agricultura. Los datos de produccion de fruto
en Jaén superan el 1.012.000 las toneladas de
aceltuna aforadas, aunque “la produccion acei-
tera jienense ha sido de 205333 t v no ha llega-
do a las 215.000 1 aforadas, debido basicamente
a que esta campana hemos registrado el rendi-
miento mas bajo de los dltimos 39 afios, pues
no ha pasado del 17,8% frente al 21,3% que
habiamos previsto en el aforo”, senalaba la
delegada territorial de Agricultura en Jaén,
Soledad Aranda.

{Paza a pag. siquienta)
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Le-! T

Soledad Aranda, durante |a entrevista con esta revista, en su despacho de la delegacidn de Agricultura de Jaén. lag

{Vhene de la pag. anlerior))

Aranda confia en que de cara a la préxima campafia cam-

bien la tendencia de produceion del olivar jienense y andaluz
aunque “llegaremos a final de campata con un enlace de acei-
te corto y aungue ¢l mercado esti asumiendo una media de
20,000 t mensuales en lo que va de campana, creo que no ha-
bra problemas de abastecimiento”.

Respecto a los precios con que el aceite se esta comerciali=
zando en los dltimos meses, |a delegada de Agricultura recono-
ce que “hablar de precios en el sector del aceite es un tema
comphicada v hablar de precios es hablar de chimatologia™, v
alpo de eso ba ocurnido ya en los altimos meses coando des-
pugs de las lluvias recibidas v los precios en origen han caido
casi 2 euros el kilo del AOVE, de los 9 a los 7 €, aunque como
han denunciadao las orgamzaciones de consumidores la caida
no se ha tasladado a los hneales de los supermercados.

Precios y consumo

“Sin lugar a dudas, la climatologia es un aspecto clave en

el mercado del aceite, pero lo que tenemos que intentar mini-
mizar esos dientes de sierra v mirar a la proxima campana v
esperar a que hava una buena cosecha para que los precios
sean capaces de mantenerse de modo que los la produccion
sea rentable para el agricultor”, sefiala Aranda quien también
reconocia que ¢l ligero repunte del consumo del aceite de gira-
sal registrado en los iltimos meses aseguraba que "¢l consu-
mo intemno, especialmente el de las familias permanece fiel al
aceite de oliva, Mo se ha resentido v eso es lo que tenemos
que poner ¢n valor, la fidelidad de las familias a nuestra
grasa”, comentaha

Pese esa buena warcha del mercado, con la salida men-
sual de 80.000 t a nivel nacional, Soledad Aranda declaraba
que "debemos trabajar mucho en la promocidn, un aspecto
fundamental. Ademas a esa fidelidad del consumo de las fami-
lias, tenemos que incidic en el canal horeca (restauracion y
hosteleria) porque en ese canal si que influyen mucho los pre-
cios que alcanza ¢l accite de oliva v en esc¢ sector ¢s ficil sus-
tituir el aceite de oliva por otra grasa menos saludable™

Respecto a las expectativas que las lluvias acumuladas
en la provincia de Jaén v Andalucia durante todo lo que va de
afto hidrolégico han abierto en ¢l olivar de cara a la préxima
campaiia, la delegada de Agricultura asegura que “ahora mis-
mo las expectativas son buenas, el arbol se ha recuperado muy
bien con el agua recibida, pero hay que esperar, Todavia es
pronto para aventurar una prevision de produceion, hay que
esperar a ver lo que ocurre con el cuajado del fruto v después
con la lipogénesis, procesos en los que son claves tanto la tem-
peratura como el agua. No obstante tenemos que estar confia-
dos en que la proxima campaiia rampa la mala tendencia de
los dos dltimos afos, porque las Huvias caidas, incluso de las
de esta Semana Santa han venido muy bien”.

{Paso a pag. siguionia)
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{Viene de [a pag. antenov))

Plan Estratégico del Olivar

“Es fundamental no solo mirar ¢l presente del olivar, sino
también tener claro que el futuro de tierras como Andalucia
v Jaén pasa por tener un sector oleicola fuerte, moderno vy
competitivo. Por eso se inicio en la Junta el trabajo para
disciiar la que es la primera estrategia andaluza del olivar en
el que se implican expertos de las universidades y del secto
cientifico con el objetivo de sentar las bases de eses primer
Plan Estratégico del Olivar de Andalucia,

El documento esta practicamente acabado y el principal
objetive es marcar las lineas de trabajo de la Junta para
mejorar la competitividad del sector, promover el relevo ge-
neracional ¥ la mayor profesionalizacion del sector.

4 Co0moe considera gue se ha cerrado la renovacidon
de la nueva Politica Agraria Comiin?

Creo que el disefio de la nueva PAC ha dejado a un lado

el aspecto productive ¥ se ha centrado en aspectos como ¢l
de la agricultura verde, el pacto verde, pero el aspecto
productivo se el fundamental. Los agricultores lo que real-
mente quieren de sus alivas. Entonces ereo que desde un pni-
mer momento la nueva PAC ha fallado al no tener en cuenta
esa gran diversidad productiva que existe en el sector
olivarero™.

Y en cuanto a la arquitectura verde —los ecarregimenes—

con ¢l nueve modelo 1o gue se hace es el desacople de entre
un 25/30 por ciento de lo que cobra el agricultor vy establecer
una gerie de practicas agroecolagicas dificil de eumplir y res-

pecto al tercer pilar de la PAC, el mercado, no se ha tocado.

;Las protestas de los agricultores en este ultimo
afio han servido para algo?

Desde la campania 22 y 23 se vienen realizando cambios
en la normativa de la nueva PAC vy todavia seguimos cam-
biando normativa, lo que genera gran incertidumbre entre los
agricultores y en la misma administracion porque todas esas
cuestiones no estdn claras. Andalucia fue la primera comuni-
dad auténoma en establecer en 2022 su plan de flexibilidades,
en 2023 probamos otro plan y ahora parcce que ¢sa normativa
se va a modilicar para que lo que eran medidas propuestas por
las Comunidades Auténomas no sean excepcionales sino que
sean estructurales.

Junta de Andalucia

r:msejerhd-elgﬂcullura,l"e;ﬁ,
Agua y Desarrollo Rural

Delegatan Territamal en Jain

Eoledad Aranda, delegada territorial de fa conaejeria de Agricultura an Jaén. jag

Yo espero y deseo que la nueva PAC sea sensible con el
campo, con esa diversidad produtiva que tenemos y que en
sectores como el olivar, para el que preveiamos unas pérdidas
de unos 60 millones de euros anuales en cada ejercicio del
actual marco, ya podemos decir que, aunque no estd termina-
do del todo el primer ejercicio, a 31 de diciembre de 2023,
Jaén ha recibido 57 millones de € menos sobre la misma fecha
de 2022, por lo que podemos decir que nuestra previsiones

ya son una realidad.

{Cémo se traduce el apoyo de la Consejeria de
Agricultura al aceite de oliva jinense?

El apoyo de Ja Junta al AOVE tene un vehiculo lunda-
mental que son la denominaciones de origen v las indicacio-
nes protegidas, que son en Jaén 4 tres DO —Cazorla, Segura
y Magina- v | IGP Aceite de Jaén. Desde 2019 a 2023 hemos
aprobado mas de 750,000 euros para los consejos reguladores,
una parte para sufragar su funcionamiento v la mayor cantidad
para la promaocion de sus aceites.

También a nivel de promocidn se ha atendido ese aspecto
con la puesta en marcha de la marca de calidad agroalimenta-
ria de Andalucia Gusto del Sur, a la que cada vez son mas las
empresas adheridas y es una marca avalada por Curopa. Y
finalmente, durante el afio pasado hemos destinado una parti-
da importante a la promocidn del aceite en ferias como la
Expoliva.
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b4 SRS flexibiliza 1a PAC

El dltimo pleno del Parlamento europeo aprueba una PAC mas flexible y
responde 3 uno de los motives que origingd las protestas de los agricultores

P ublicado el proyecto de Real Decreto por el que
se modifican determinadas normas de la llamada
condicionalidad reforzada de la PAC. La flexihili-
zacion de los requisitos de la PAC fue una de las
chispas que dieron comienzo a las movilizaciones
al inicio de este 2024. La norma aprobada en el
iltimo pleno de legislatura del Parlamento de la
UE antes de las proxunas elecciones da cumpli-
miento a uno de los apartados mds importantes del
acuerdo firmado por UPA con ¢l departamento que
dirige Lwis Planas sobre medidas de simphiticacion,
reduccion de la carga administrativa v flexibiliza-
cion de los plazos en la normativa agricola y ganadera.
El decreto se centra en modificar las llamadas
Buenas Condiciones Agrarias vy Medivambientales
{BCAM) en la linea de lo reivindicado por el sector
desde el inicio del proceso de las movilizaciones.
Lino de los aspectos mas importantes sera la no
obligacion de dejar barbechos, uno de los aspectos
mds controvertidos de la reforma, pues obligaba a
dejar un 4% de barbecho en tierras productivas,
porcentaje que ahora no sera obligatorio, lo que
beneficiara especialmente a las zonas de regadio.
El texto permitird que las medidas se apliquen a
la solicitnd de la PAC que se esta tramitandao

ahora v hasta el proximo 31 de mayo. Para UPA

este es uno de los aspectos que motivé la firma

del acuerdo con Agricultura: que las medidas

fueran de aplicacion en la solicitud de 2024, “Esperar
mds habria hecho imposible que los agricultores disfru-
taramos de esta flexibilizacion en esta campaiia™,
recuerdan.
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¢ QUE SE FLEXIBILIZA EN LA PAC 20247

El Parlamento europeo dio luz verde a una revision parcial de la
Politica Agricola Comin (PAC) para reducir la carga administrativa

y dar mas flexibilidad a los agricultores. Aprobo la reforma del
Reglamento sobre los planes estratégicos de la PAC y el Reglamento
horizontal de la PAC con 425 votos a favor, 130 en contra y 33
abstenciones. El pleno respaldo el proyecto de ley con las
modificaciones técnicas incorporadas por el Consejo, aprobado

por la comision de Agricultura del Parlamento el 15 de abril de 2024,
Estos son los principales cambios:

BCAM 6: Se contempla que la practica del abonado en verde es compatible con la Bcam 6. En relacion con
los barbechos, desaparece la anterior prohibicién de realizar tratamientos agricolas sobre estas tierras entre
los meses de abril y junio.

BCAM 7: Rotacion en tierras de cullivo, excepto en cultivos bajo agua. Los agricultores van a poder elegir
aplicar en sus tierras de cultivo alguna de las dos siguientes practicas para poder cumplir con esta BCAM:
Rotacion de cultivos tal y como esta contemplada actualmente en el Plan Estratégico de la PAC consistente
en dos obligaciones (rotacidn Iras tres aios y una diversificacion anual de cultivos).

BCAM 8: Superficies y elementos no productivos. Se elimina la primera obligacion de dedicar un porcentaje
de la superficie de tierras de cultivo de la explotacion a superficies/elementos no productivos.

Ecorrégimen de espacios de biodiversidad: Al suprimirse la primera obligacion de la BCAM 8.1, el ecorrégimen
de biodiversidad se cumplird contando con |a siguiente superficie: En tierras de cultivo, un 7% de la superficie
de secano declarada bajo este ecorrégimen y un 4% de |a superficie de reqadio declarada bajo este
ecorregimen; en cultivos permanentes, un 4% de la superficie declarada bajo este ecorrégimen.

BCAM 5: Gestion de la labranza. Se aiaden nuevas situaciones que quedan exceptuadas de la aplicacion de
esta BCAM. Quedan exentas del cumplimiento de la BCAM 5 las parcelas de superficie iqual o inferior a una
hectarea, asi como las parcelas irregulares o alargadas cuya dimension minima en el sentido transversal a la
pendiente sea inferior a 100 metros en cualquier punto de la parcela.

BCAM 7: Rotaci6n en tierras de cultivo, excepto en cultivos bajo agua. El primer afio a tener en cuenta para

el cumplimiento de la rotacion de cultivos en todas las parcelas de la explotacién sera 2023.




expediente ante la unesco

ADIOS AL EXPEDIENTE DE LOS PAIsAJES DEL OLIVAR ANDALUZ

La Comision institucional decidid el pasado 29 de abril l1a retirada del
expediente ante la Unesco por la oposicidn de miles de olivareros de
Porcuna, Lopera y Arjona ¥ la UPA apunta a "injerencias politicas”. -

“Un dia aciagoe™. Asi calilicaba ¢l responsable de UPA Andalucia la jornada del lunes
29 de abril cuando la Comision institucional de los *Paisajes del Olivar en Andalucia’,

aprobaba en Jaén retirar la candidatura a Patrimonio Mundial de la Unesco ante la
aposicion de miles de ohivareras de la zona 14 que corresponde a la Campiia de Jaén, Fm-nnlm Reyes, praslm;ta Iua m
Porcuna, Lopera v Arjona, que han firmado contra esta declaracion. Comisitn y de Diputacidn de Jaén.

El presidente de la Diputacion de Jaén, Paco Reyes, que ha presidio la nueva reunion de esta Comision ins-
titucional, senalaba que “tras haber analizado los acontecimientos sucedidos desde la Gltima vez que nos reunimos
hace ahora dos semanas, hemos decidido ante la actitud y el pronunciamiento de agricultores, de cooperativas, y
de alguna organizacion agrana, retirar el expediente de Paisajes del Olivar™,

Desde UPA Andalucia, su secretario regional, Cristobal Cano, afirmaba que “hoy es un dia aciago para el oli-
var en Andalucia porque desinformaciones, bulos v fake news han generado una bola que ha hecho imposible que
la candidatura de los Paisajes del Olivar como Patrimonio de la Humanidad siga adelante. Can el tiempo se vera
el error historico de una decision que no compartimos, de una oportunidad que desechamos y que otros territorios
con mayor altura de miras si aprovechardn sin ninguna duda. Y llegado es¢ momento, quienes hoy se¢ sienten satis-
fechos con esta decisién, echardn la vista atrds y seguramente se lamentardn de la ocasién perdida, otra mis de
muchas. Pero ya serd tarde”.

Oposicion

En su intervencion, Francisco Reyes sefialo que en una de las 14 zonas que forman el expediente, concreta-
mente en el componente 14 Campifias de Jaén, "un grupo importante de agricultores y cooperativas de los muni-
cipios afectados se han manifestado en contra, y este expediente no se puede hacer contra la voluntad de los agri-
cultores y de las agricultoras. Por eso, después de comentar ¢l asunto y dar toda la informacidn, la Comisian ha
decidido a propuesta de este presidente retirar el expediente, lo que le comunicaremos tanto a la Junta de Andalu-
cia como al Gobierno de Espafia para que lo traslade a la Unesco”, recordando que los Paisajes del Olivar era la
candidatura que Espana llevaba a la Asamblea de la Unesco que se celebrard en el verano de 2023,

Por nltimo, Reyes, que ha lamentado el trabajo y esfuerzo realizado durante mucho tiempo por quienes
componen esta comision”, ha reiterado que “esta candidatura la pusimos en marcha convencidos de que era una
buena iniciativa, pero si los agricultores no quie-
ren, el expediente no va a continuar™.

El expediente de la candidatura de los
‘Paisajes del Olivar en Andalucia, Historia
milenaria de un mar de olivos’ a Patrimonio
Mundial se remitié el pasado mes de enero a
la UNESCO tras ser aprobado por unanimidad
por la Comision Institucional, despues de diez

anos de trabajo de dicha comisidn que impulsé

la Diptuacion de Jaén,

Una de [as reuniones de I3 Comieldn [nstituclonal del expedients en Jaén.
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AceITEs DE JAEN Y CORDOBA
COPAN LOS PREMIOS DE LA
ExPOLIVA AWARD A LA CALIDAD

i Los consejeros de Salud, Catalina Garcia, y de Industria, Jorge Paradela, han participado en
la entrega los galardones, organizados por la Fundacidn del Olivar en el Museo Terraoleum.

Fola de familia do todos ks gakardonades oon la auteridades que asisticron a la entroga de les Promios Expeoliva Award a la Caliad 2024. Jag

| .a consejera de Salud y Consumo de la Junta de Andalucia,
Catalina Garein, ha participado este miéreoles junto al
consejero de Industria, Energia y Minas, Jorge Paradela, en
la entrega de los ‘International Expoliva Awards’, que se
han celebrado en la sede de la Fundacion del Olivar, sito
en el mumcipio jiennense de Mengibar, El acto, en el que
se han entregado los galardones a los 20 AOVE ganadores,
asi como una mencion honorifica a otros 16 del total de 137
presentados al coneurso, ha contado con la presencia, ade-
mas, de la presidenta ejecutiva de la Fundacién del Olivar
y delegada territorial de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural de la Junta en Jaén, Soledad Aranda; el dele-
gado del Gobiemo de la Junta de Andalucia en Jaén, Jests
Estrella; el rector de la Universidad de Jaén, Nicolds Ruiz;
el alcalde de Mengibar, Juan Bravo; el alcalde de Jaén, José
Agustin Gonzalez; delegados terntoriales; José Antonio
Toni Segarra, publicista y nuevo embajadar de la Funda-
cion del Olivar, y Antonia Capriotti, representante Premios
AOVE Sol d'Oro de Verona, entre otras autoridades.
Catalina Garcia, que ha destacado el “prestigio™ inter-
nacional de estos galardones, los mas antiguos del sector,
avalado por un jurado de expertos en valoracion sensorial
de los centros de mvestigacion del acerte mas importantes

de Espana, Italia v Portugal, v por su “exigencia v riguro-
sidad, porque cada paso se da bajo la supervision de un no-
tario”, ha asegurado que “la promocidn y proyeccion inter-
nacional de nuestros aceites contribuird sin duda al despe-
gue econdmico de nuestra tierra, que debe estar vinculado
a nuestro aceite v a sus propiedades nutritivas v saludables™.
Garcia recordo que el olivar es el principal cultvo de An-
dalucia, con 1,6 millones de hectareas y que la comunidad
concentra el 60% de toda la superficie de Espaiia y el 15%
a mvel mundial. De hecho, la produccion de aceite de An-
dalucia supone una media del 80% de la nacion, 50% de
media de la Unién Europea y un tercio de la produceidn
mundial. Ademis, la economia v el empleo de mis de 300
pueblos andaluces estin ligados directamente a la produ-
ccién del aceite de oliva, del que depende un tejido agroin-
dustrial de mas de 1.700 empresas, que este aio ha produ-
cido 54.443 toneladas de aceite, lo que supone una subida
de 19,4% con respecto a enero de 2023,

Premiados con acento de Jaén y Cérdoba

En esta edicion, de las mis de 137 muestras de todo el
mundo presentadas, han sido caldos de Jaén y Cordoba los
que han copado el podio, Aceites de Jaén con premio han

(Fasa 7 pag. siguwienta)
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rados (dcido oleico) le confiere al aceite de oliva virgen
extra caracteristicas cardioprotectoras, que contribuyen

a reducir el colesterol LDL y ayuda a aumentar el coles-
terol saludable, el HDL.

Asimismo, ha mcidido, “nuestro aceite también
contiene Acidos grasos poliinsaturados amegal y ome-
gab, recomendados por los nutricionistas por sus pro-
piedades antiinflamatorias que, unidas a las vitaminas
que nos aportan, s0n potentes antioxidantes naturales”™.
Estas propiedades otorgan al AOVE un efecto preven-
tivo del envejecimiento celular retrasando el dafio neu-
ronal en enfermedades neurodegenerativas como el al-

zhéimer o la demencia seml.

Entre bos premiados, el aceite Magnasur, de Bedmar. fag

Colaboracion

Finalmente, Catalina Garcia ha defendido la im-
portancia de la “colaboracién entre instituciones™ para
defender el olivar y promocionar la calidad del aceite,
como estd haciendo la Fundacién para la Promocion v
el Desarrollo del Olivar del Aceite de Oliva potencian-

do las tres dreas que posicionan g la industria olivarera

{vigne O@ 13 pag anteror)

sido en la categoria "Mayor produccion. Sistema de produ-
ceion convencional o integrada’, Premio Ligeros: Picualia
de Bailén; en la categoria 'Mavor produceidn. Sistemas de
produccion ecologica’, Premio Medios: Oro Bailén Bio de

Villanueva de la Reina; en la categoria 'Produccion Limitada.
como un actor clave en el mercado glabal: la ambiental

(el olivar es el mayor sumidero de CO2 de Espafia), la
social (basc de la Dicta Mediterrdnca, cconomia circular,

Sistemas de produccidn convencional o integrada’, Premio
Ligeros: Magnasur de Bedmar; en 'Praduccian Singular’,
Prermio Medios: Phenomenal de la capital; en la categoria
. N . oo . i consumo de cercania y aprovechamiento de residuos) y la
Gran Picual' el premio es para Picualia de Bailén; en 'Mejor
Deposito. Sistemas de produccion convencional e integrada’,
el premio es para Oro Bailén Picual de Villanueva de la Reina,

Para los aceites de Cdrdoba fueron otros 5 de los galardones

ecologica.
También el Consejo de Gobierno ha dado luz verde
egte mes a la activacidn de un paguete de medidas para el

: : impulso de la agricultura, ganaderia sca consensuado
entegados: los de Monteoliva de Cabra, y Parqueoliva, Alma- Hmp gricuttura, & ype "

. ; ; 1 1Zacl 1 t 500 mall
oliva y Rincon Subbetica (2) de Carcabuey. ChiL as: SRERUIEAONOR ApTRIIAS, dottdo;dom NE

de euros, y la Consejeria de Agricultura esth ultimando la

I Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar.

Aceite y Salud
La titular de Salud y Consumo abundé durante su

intervencién cspoecialmente ¢n las propicdades saluda-
bles del consumo de AOVE, avaladas por estudios cien-
tificos como el de la Universidad de Harvard; el Estu-
dio Predimed, de la Universidad de Jaén; el de los in-
vestigadores del Instituto Maiménides de Investigacion
Biomédica de Cordoba (Imibic), con el Hospital Uni-
versitario Reina Sofia y la Universidad de Caordoba;
o la investigacién del doctor Juan Francisco Alcald,
recientemente premiada por el Consejo Andaluz de
Colegios de Médicos, entre otros.

En este sentido, ha subrayado que “estd demostrado

que ¢l aceite de oliva virgen exira se encuentra entre

las grasas saludables que debemos consumir a diario™,

en lanio gue el contenido en dcidos grasos monoinsaiu-

El alcaide do Jadén y el consajere de Industna entregaran algunoe de kos promios. /ag
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