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Jaén cuando registré 512.000 tm, pero un
46,5% menos sobre la media de las Uiti-
Cristobal mas cinco campanas. De cumplirse esos
Cano, datos, estariamos hablando de la tercera
secretario peor campafa de la historia en Andalucia,
UPA-A solo por detras de la camparia 12/13
(477.000 tm) y la del afic pasado 22/23
con las citadas 512.000 tm.

Balance campaiia 22/23
Mas de 90.000 toneladas mensuales

J. Luis
Avila Respecto a Jaén, se produciran 215.000

secretario tm de aceite, un 19% mas sobre las
COAG Jaén 179.864 tm del afo pasado y un 52,8%
menos que la media de los ultimos 5 afios.
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aceite de oliva

aforos campana 23/24

CompARATIVA Camprafias 12/13 A 23/24. patos en miles de toneladas.
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La sorpresa es que no hay sorpresa. El mismo dia que se presentaba el aforo
oficial de la Junta de Andalucia a principios de octubre en Jaén, las organiza-
ciones agrarias aseguraban que el olivar andaluz no estaba para esas cifras,
ni los olivares jienenses estaban para arrojar esta campafia las 215.000 tonel-
adas de caldo que el aforo le asignaba, un 19,5% mas sobre las 179.864 de la
recién terminada campafia 22/23, ni los olivares andaluces estaban para soltar
las 550.000 toneladas que los datos del aforo oficial le asignaban, esto es, un
7,4% mas sobre las 512.400 de la campafia pasada.
Dos meses después de ese 3 de octubre del aforo, a principios de este
mes de diciembre, con los datos ya escrutados de noviembre, el propio sector
alza la voz solicitando que se revise el aforo oficial porque los kilos de aceitu-
na gue se estan recogiendo y los rendimientos medios que se obtienen para
nada confirmarian esas cifras oficiales de la Junta. Por el contrario, lo que si
parece confirmarse es que Andalucia y Espafia afrontan la que sera la terce-
ra peor campafia de este siglo después 12/13 y de la pasada 22/23 cuando
nuestro pais ha comercializado algo mas de un millén de kilos de aceite entre
octubre de 2022 y final de septiembre de 2023 pero no precisamente por su
produccion, que apenas llegd a 664.000 t, sino merced a esa produccion de
algo mas de 400.000 t que restaban en existencias de la campafia 21/22 y
merced también a las poco més de 200.000 toneladas importadas de ter-
ceros paises.

El mercado aceitero espafiol, con 1.080.000 t comercializadas durante
los Gltimos doce meses: 715.000 t exportadas (a la baja), 367.400 t con-
sumidas (a la baja) en Espafia y 257.000 que han restado de existencias
para empezar las ventas en octubre. Efectivamente, el mercado del aceite

no ha sentido el desabastecimiento durante este afio, por esas cifras

descritas y merced a esas caidas del 38,2% del consumo interno y el

_ de las exportaciones, con 715.000 t, un 33,8% menos sobre el
)/ ' 1.075.000 t exportadas en la anterior campania 21/22.

y- a Respecto a la evolucién de los precios en estos ultimos 12 meses,

a :\\ 4 ) la cotizacién del kilo de AOVE se ha elevado este afio un 73% res-
247 , N . pecto a la campafa anterior, superando los 8 €/kg en origen, pero

g N 'L en los dos (ltimos meses el precio ha caido una media de 1 €£/kg.

A 1%

Aforo Oficial de la "Campafia Aceitera 2023/2024 en Andalucia

ANDALUCIA 550.600t
7.4 %

Cordoba | .
143.000 | Jaen
0% 215.000
Cadiz ' 19,5 %

7.100 (.
4,8 %

Sevilla ) P

.
78.000 \ O 3
0,4 % \_~ § Granada JAlmeria

56.000 ., 13.000
13% { 19,9%

Agricultura.oct/2023




previsiones campafia 23/24

ANDALUCIA RONDARA LAS 550.000 t ESTA CAMPANA 23/24,
UN 7,4% MAS QUE LA ANTERIOR

Espafna prevé una produccion de 765.000 t,
un 15% mas que el ano pasado mientras que
Jaén espera 215.000 t +19,5 % que campana
anterior, aunque un 52,8% menos sobre la
media de las 5 ultimas.

al y como el sector preveia, Andalucia y

Jaén afrontan una segunda camparia con-
secutiva de ruina, segun los datos del aforo
oficial ofrecidos por la consejera Carmen
Crespo en Jaén que arrojaban una produc-
cion aceitera de 550.000 toneladas en la co-

munidad auténoma, ligeramente superior m o w SN
(7,4%) que la pasada campaiia 22/23 cuando - ~ < ~

registrd 512.000 tm, pero un 46,5% menos  La consejera de Agricultura, Carmen Crespo, en la presentacion del Aforo aceitero en Jaén.

sobre la media de las Gltimas cinco camparnias. fia de sus historia tras la campaiia 12/13 cuando registrd 141.000
De cumplirse esos datos, estariamos hablan-  tm vy la del afio pasado 22/23 con 179.864 tm.
do de la tercera peor campaiia de la historia en Respecto al empleo generado en el olivar y en la camparia
Andalucia, solo por detras de la campaiia aceitera, en la campaia 23-24 se estima que en Andalucia se re-
12/13 (477.000 tm) y la del afio pasado 22/23 gistren mas de 14,2 millones de jornales en todas las labores de
con las citadas 512.000 tm. campo asociadas al olivar de aceituna de almazara. De esa cifra,
Respecio a Jaén, la provincia mayor produ- las labores de recoleccion supondrin el 33 % de todas las labores
ctora del pais y que aporta casi el 40% del cal- de campo (unos 4,7 millones de jornales).
do andaluz de esta campa, las estimaciones del En la provincia de Jaén la estimacion de jornales en conjunto
aforo oficial son de producir 1.012.000 tonela-  son de 5.7 millones (un 38%) del total andaluz, y de esa cifra, un
das de aceituna de almazara, que con un rendi-  36% 1,8 millones de jornales seran en la recoleccion, un 39,3 %
miento medio estimado del 21%, arroja una del total de Andalucia. Adicionalmente se espera alcanzar 88.021

produccion de 215.000 toneladas de aceite. Se jornales en labores de molturacion.
trata de un 19% mas sobre las 179.864 tm y
un 52,8% menos sobre la media de las tltimas Los datos aforo
5 campaias. Como ocurria en Andalucia, tam- La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural,
bién para Jaén ésta seria la tercera peor campa-  Carmen Crespo, presentaba a primeros de octubre en Jaén este
St s AT : primer aforo del olivar de An-
Delegacion de Gobierno en adn ! | dalucia para 2023-2024, que
registra la prevision de una
leve subida del aceite de oliva
respecto a la campania anterior,
En concreto, se espera recoger
alrededor de 2.8 millones de t
de aceituna para molturar de
las que, con un rendimiento
estimado del 19,6% se obten-
drian unas 550.600 toneladas
de aceite de oliva.
(Pags & s pdg. sgrolants)

Carmen Crespo se reunid con los responsables de las organizaciones agrarias antes de dar el aforo.
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{Viene de lz pag. anlenor)

Carmen Crespo apuntaba que se trata de una estimacion “ligeramente
superior en relacion a la altima campania”, un 7,4% mas sobre las 512.400
tm de la pasada. La consejera se ha detenido también en el enlace de cam-
pafia con el que se espera contar para 2023-2024, concretando que se esti-
ma que la region podria contar con 232.745 toneladas de aceite de oliva,
por lo que aseguraba que “Andalucia podria acercarse a las 800.000 tone-
ladas de aceite de oliva (783.345 tm) sumando la produccion estimada y el
enlace de campana”, ha comentado.

En su intervencion, la responsable de Agricultura se ha referido al im-
pacto de la “sequia pertinaz” que afecta a Andalucia y se ha convertido en
“un problema estructural que esta impactando en todos los sectores produ-
ctivos™. Crespo concretaba que el “déficit hidrico del 33% y las tempera-
turas superiores a la media” marcan esta campafia en la que, afortunada-
mente, algunas zonas de Andalucia han contado con lluvias en el mes de
mayo que “han aliviado en parte la situacion del olivar ayudando a la flo-
racion y al engorde de los frutos”.

Provincias

En cuanto al reparto por provincias, para 2023-2024, se espera que en
Almeria se obtengan 13.000 toneladas (+19,9% respecto a la Gltima cam-
paiia); en Cadiz, 7.100 toneladas (+4.8%); en Cordoba, 143.000 toneladas
{+0,1%); en Granada, 56.000 toneladas (-1,3%); en Huelva, 7.500 tonela-
das (+0,6%); en Malaga, 31.000 toneladas (+2,3%); y en Sevilla, 78.000
toneladas (+0,4%). Crespo ha resaltado el aumento de la produccion de
aceite de oliva que se espera en Jaén, principal productora de aceite de
oliva en Andalucia y Espana que, con un 19,5% mas que el afio pasado,
se espera que llegue hasta las 215.000 toneladas para 2023-2024, mientras

que “la campana anterior acabo con cerca de 180.000 toneladas”, resaltaba
la consejera de Agricultura. {Pasaa i pag: Siioni)




OLIVAR, EJE VERTEBRAL
DE LA ECONOM'A Carmen Crespo

Consejera de Agricultura,

Pesca, Agua y Desarrollo Rural
AN DA L U ZA de la Junta de Andalucia

E | olivar es el motor ecanémico de muchas pueblos de nuestra querida Andalucia,
Jaén el epicentro del aceite de oliva del mundo y el sector olivarero un eje verte-
bral de la economia andaluza. El aceite de cliva andaluz llega a 129 paises, con
Italia, Estados Unidos y Portugal como principales destinos extranjeros de la pro-
duccion andaluza, que sigue abriendo nuevos mercados como Indonesia o Mala-
sia. Es para sentirse orgulloses, asi lo estamos, los productores, los andaluces y

el Gobierno auténomo.

Esta realidad toma fuerza con los datos del primer aforo del olivar de Andalucia para 2023-2024 que presentamos hace un mes y medio
aproximadamente y que no puede mas que darnos esperanza, pues pese a la sequia que entorpece la produccion agricola, podemos espe-
rar una leve subida de la produccién de aceite de oliva respecto a la camparia anterior.

Esperamos recoger alrededor de 2,8 millones de aceitunas para malturar, de las que se obtendrian unas 550.600 toneladas de aceite de

oliva, lo que supone una estimacion ligeramente superior, exactamente de un 7,4%, en relacion a la tltima campafia. Ademas debemos
tener en cuenta las 232.745 toneladas de enlace, con o que Andalucia podria acercarse a las 800.000 toneladas de aceite de oliva, exac-
tamente 783.345 toneladas que vamos a obtener sumando la produccion estimada y el enlace de campaia.

Es cierto que Andalucia padece una sequia pertinaz y la falta de agua es ya un problema estructural que esta impactando en todos los
sectores productivos; de hecho la campaiia ha estado marcada por un déficit hidrico del 33% y se han registrado temperaturas superiores
a la media. Afortunadamente, algunas zonas de Andalucia han contado con lluvias en el mes de mayo que han aliviado en parte la situacion
del olivar, ayudando a la floracion y al engorde de los frutos.

Pero, como no me canso de repetir, la sequia nos coge trabajando, afortunadamente, y vamos a seguir en la linea de ganar posibilidades
hidricas para hacer frente a la sequia. De hecho, en su apoyo al sector, el Gobierno andaluz ha flexibilizado criterios para acceder a las
ayudas de la PAC que afectan al olivar como la reduccién de las cubiertas vegetales, que pasan de cuatro meses a solo dos, y la conside-
racion de la agricultura ecoldgica como ecoesquema ‘per se'.

Ademas, estamos dispuestos a ofrecer nuestra colaboracion al Gobierno central, responsable de la cuenca hidrografica del Guadalquivir,
para evitar que el olivar se quede fuera de las aguas regeneradas que se estan incorporando en Andalucia, por ello es preciso que el Mi-
nisterio tramite las concesiones definitivas para los regantes, que actualmente |as tienen en precario, para que, posteriormente, desde el
Gobierno andaluz podamos contribuir con los tratamientos terciarios de las depuradoras ubicadas en demarcaciones que no son de su
competencia.

Estamos luchando por el olivar y su futuro, y no nos vamos a cansar. Muestra de ello es que a peficion de esta consejera, el Comisario
Europeo de Agricultura y Desarrollo Rural se ha mostrado dispuesto a estudiar la prorroga de la Medida 22 de Programa de Desarrollo
Rural (PDR), una linea fundamental para el sector del olivar, porque permite una mayor liquidez a nuestros agricultores en un momento
tan dificultoso de elevados costes de produccion y sequia y también sequimos avanzando en el borrador definitivo de la estrategia que
persigue la modernidad del olivar de Andalucia.

Estamos al lado del olivar, porque es la mejor manera de estar al lado de los andaluces, no en vano el 97% de los 800 pueblos de esta
regidn cuentan con alguna superficie destinada al olivar, la economia y el empleo de méas de 300 pueblos estan ligados directamente a la
produccién de aceite de oliva, una actividad que tiene asociado un tejido agroindustrial fundamental con 1.700 empresas, de hecho, en
2022-2023 estaban registradas alrededor de 770 almazaras y 162 entamadoras en Andalucia.

Y para terminar, quiero referirme al emplec en la proxima campaia, puesto que se prevé la generacion de 15,7 millones de jornales deri-
vados de labores ligadas a la produccion de aceite de oliva, de los que el 36%, es decir 5,7 millones, se corresponderian con la recoleccion
de aceituna. Y en el caso de la aceituna de mesa, se espera que pueda generar alrededor de 1,8 millones de jornales en labores de campo

en esta campana, incluyendo la recoleccion.
El alivar andaluz es empleo, es vida y es futuro v el Gobierno andaluz apuesta por él.
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EsPANA PRODUCIRA UNAS 765.300 TONELADAS
ESTA CAMPANA 23/24, uN 15 % MAS QUE LA PASADA

La cifra esta un 34 % por debajo de la media de las Gltimas cuatro
campaifias, y segun el Ministerio la produccion aumenta en las
principales comunidades auténomas productoras como Andalucia,
Castilla-La Mancha y Extremadura.

a produccion de aceite de oliva en Espaiia se situara en 765.300 t

de aceite de oliva en la campafia 2023/2024, lo que supone un 15 %
por encima de la baja cosecha de la temporada anterior (664.000 t)

y un 34 % por debajo de la media de las altimas cuatro, segin las estima-
ciones de produccion publicadas hoy por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) y que expone ¢l ministro en funciones,
Luis Planas, en un video disponible en este enlace.

En la campaiia, que ha comenzado este 1 de octubre, se estiman ade-
mads unas existencias de enlace de 257.000 toneladas, un 43 % y un 52 %
menores a las existencias iniciales de la campaiia anterior y a las cuatro
GOltimas campaiias, respectivamente. El proximo miércoles, 11 de octubre,
el ministerio publicara el *Avance de la Situacion del mercado con datos
de cierre de la campana 2022/23.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién difundia a prime-

ros de octubre los datos, tras haber recibido las estimaciones de produc-
cion de las comunidades autonomas en cumplimiento del articulo 5 del
real Decreto 84/21, que compila las normas de comercializacion del aceite
de oliva, con el objetivo de contar con previsiones de cosecha al inicio de
cada campafia porque constituyen una herramienta clave para la transpare-
ncia del mercado y para facilitar la toma de decisiones al conjunto de los

operadores del sector. . 4

L ‘\

Comunidades

El analisis por comunidades auténomas muestra un incremento de la ,.'
produccion respecto de la campaiia pasada en Andalucia (+7 %), en Ex-
tremadura (+101 %) y en Castilla-La Mancha (+ 29 %).

No obstante, en Andalucia, principal region productora, con un 70 %
de la produccion espaiiola, la cosecha se estima un 40 % por debajo de la
media, especialmente por la baja produccion prevista en las provincias de
Jaén -primera provincial productora de Espaiia-, Cérdoba y Granada.

La situacion climatica de los ultimos meses es el principal condicionante
de la produccion prevista, Los episodios de elevadas temperaturas en ple-
na floracion provocaron pérdidas de flor y una merma en el cuajado del
fruto. Sin embargo, los drboles han presentado condiciones heterogéneas
en las diferentes zonas productivas. Este aspecto ha dificultado la realiza-
cion del aforo en algunas regiones.

Estas previsiones de produccion son datos preliminares que se

ajustaran en funcion de la evolucién de las condiciones de la recolec-

cidn y de los datos de rendimientos obtenidos a lo largo de la campa-

fia, ya que la cosecha del fruto no se inicia hasta noviembre, segln

las zonas de produccion. S\._
4"’




LA ESCASA COSECHA

INCIDE EN LA c riace s
FALTA DE EMPLEO "™ Ghacer
AGRARIO =

EF campo andaluz y jiennense sufre, por segundo afio consecutivo,

las consecuencias de una sequia que encuentra en el cambio clima-

tico su justificacion. El aforo de produccién de olivar en Andalucia
para esta cosecha 2023-2024 confirmaba lo que un paseo por cualguier finca de nuestra provincia hacia prever,
una campafia corta aungue ligeramente superior a la pasada, que representa un 52,8% menos de aceituna que la
media de los Gltimas cinco. Aungue todavia hay quien niega la crisis climatica, afrontamos un ciclo de escasez de
lluvias y altas temperaturas que pone al limite un cultivo de secano, el olivar, duro y agradecido, capaz de sacar el
maximo rendimiento a cada gota de agua.

Uno de los efectos mds negativos de una cosecha escasa la encontramos en el empleo agrario. La prevision
es que esta campafia de recoleccion se generen en la provincia 1,8 millones de jornales, poco trabajo que supone
un varapalo para la economia de miles de familias de nuestros pueblos y ciudades, y frente al que la Diputacion
de Jaén ha vuelto a hacer un esfuerzo presupuestario para aprobar un Plan Especial de Empleo dotado con 10 mil-
lones de euros. Por segundo afio ponemos en marcha esta medida extraordinaria que permitira repartir entre los
g7 ayuntamientos de nuestra provincia una cantidad que oscila entre los 58.000 euros y 160.000 euros en funcion
de la poblacion. Asi, los propios consistorios contrataran a estos trabajadores eventuales del campo para la reali-
zacion de obras y la prestacion de servicios publicos, y las peonadas que se realicen en ejecucion de este plan ser-
viran para el cobro del subsidio por desempleo a favor de los trabajadores eventuales incluidos en el régimen es-
pecial agrario de la Seguridad Social.

Sin embargo, a pesar de las dificultades que conlleva una cosecha corta, el sector oleicola jiennense ha vuel-
to a demostrar su apuesta decidida y convencida por la calidad, fruto del esfuerzo y profesionalidad desde el cam-
po hasta el envasado. En la X Fiesta del Primer Aceite de Jaén, accion promocional que organiza la Diputacion de
Jaén con la colaboracion de la Junta de Andalucia que este afio hemos celebrado en Linares y en Vitoria-Gasteiz,
hemos comprobado como practicamente todas las almazaras y cooperativas de nuestra provincia producen y co-
mercializan su aceite de cosecha temprana, auténtico zumo de aceituna recien exprimido, de color verde intenso
y un sabor cargado de matices y aromas. Son, sin lugar a dudas, los virgen extra premium, extraidos de aceitunas
recogidas en el mes de octubre, que vuelven a poner de manifiesto que la provincia de Jaén es el mayor productor
de aceite de oliva de calidad del mundo, tal y como volverédn a corroborar los premios nacionales e internaciona-
les que, afio tras afio, cuentan con AOVE de Jaén su palmarés.

En Linares se pudieron degustar un centenar de virgen extra de cosecha temprana, y en la capital alavesa se
vendieron mas de 10.000 botellas de nuestro oro liquido, un producto que cada vez es mas conocido y valorado
por un consumidor que es fiel a pesar de la subida del precio. Fidelidad que se sustenta en las bondades de su
consumo para la salud, y porque cualquier plato o receta alcanza la excelencia si el aceite de oliva virgen extra de

Jaén forma parte de sus ingredientes.
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ESPANA ARRANCA LA CAMPANA 23/24 con
UNAS EXISTENCIAS DE 247.284 1 DE ACEITE

Este volumen, junto con el caldo que se importe, asegura
el abastecimiento de los mercados durante los primeros
meses de la actual campana, que comenzo el 1 de octubre.

a campaia 2022/23 que ha venido marca-

da por los bajos niveles de produccion, ha
mantenido un ritmo de comercializacion de
unas 83.000 toneladas mensuales, lo que ha
permitido cerrar los doce meses con
1.080.000 t comercializadas, un mercado al
que se hizo frente hace un afio con el enlace
de la anterior (216.000 t), una corta produc-
¢ion (665,000 t), y algo mas de 220,000 t de
aceite importado de terceros paises. Ello ta-
mbién teniendo muy en cuenta la caida su-
frida en esos 12 meses octubre/22 a septiem-
bre/23 tanto por el consumo interno de ace-
ite de oliva en nuestro pais que, con 367,4 t
baja un 38,2% respecto al consumo de la
campania anterior (21/22) cuando fueron
594,6 toneladas, como en las exportaciones
de aceite de oliva a terceros paises, tanto
intracomunitarios como extracomunitarios,
que s¢ han elevado a 720.000 t, un -33,8%
sobre el 1.080,002 t de la campaiia 21/22.

Andalucia ha seguido liderando esta

campania las exportaciones de aceite con el
75 % del volumen total nacional. Hasta ju-
lio pasado Andalucia exportd un total de
462.014 toneladas de aceite de oliva
(2.294 millones de €), lo que supuso el 40%
de la produccion. Y por otro lado, nuestra
comunidad autonoma importd en el mismo

periodo un total de 130.220 toneladas de
aceite de oliva (556 millones de €), equiva-
lente al 11,3 % de la produccién.

Ahora, las existencias finales de aceite

de oliva tras el cierre de campaiia 2022/23
se han situado en 247.284 toneladas, segin
el altimo Avance de la situacion del merca-
do oleicola del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion. Este volumen de
existencias, junto con las importaciones,
permitira atender las necesidades de los
mercados durante los primeros meses de

la nueva campana 2023/24 -que comenzo
el pasado 1 de octubre- y hasta que se gene-
ralice la nueva cosecha.

De 3,5 €/kg en 21/22 a 8,44 €/k en 22/23
Respecto a la evolucion del precio del
aceite de oliva virgen extra en Andalucia
esta camapaiia 2022/2023 destaca por un
ascenso muy acusado de los precios respe-
cto a la media de las campaiias anteriores,
con un valor medio ponderado del virgen
extra de 5,82 €/kg frente a 3,47 €/kgen la
2021/2022. En septiembre de 2023 se al-
canzo un precio medio del aceite de oliva
virgen extra de 8,44 €/kg, siendoun 115 %
mayor que en septiembre del afio pasado.




balance campafa 22/23

LA SUBIDA DE PRECIOS Y LA ESCASEZ DE
RECURSOS QUE VENDER MARCAN UNA
CAMPANA ATIPICA

Se ha comercializado algo mas de un millén de toneladas sin llegar

al desabastecimiento gracias a la caida de las exportaciones (-33,8%),

la bajada del consumo interior (-38,2%) respecto a la campaiia anterior,
y la adquisicion de 220.000 toneladas de caldo en terceros paises.

La campafia 22/23 finalizaba el 30 de septiembre en medio
. de la euforia de los altos precios del aceite vivida desde la
#i:] mitad de la campania, practicamente cuando los datos nacio-
, nales y europeos confirmaban una mas que importante cai-
da de la produccion y, sobre todo, cuando llegado mayo/junio
la floracion del olivar presagiaba ya una campafia casi igual
de mala o peor que la que se habia acabado. A partir de ahi,
el ascenso es imparable hasta septiembre, en un recorrido
que nos lleva de los 3,4 €/kg que cotizaba el AOVE en 2022,
hasta los 8,5 €/kg que valia en origen en la recta final de la
campafia, cuando se estabilizan las cotizaciones y en dos
meses se registra la primera caida del precio en un afio. Ese
mismo AOVE que se vendia a los 8,5 €/kg en septiembre,
da finales de noviembre pasado habia bajado un euro.

(Pasa a la pag. siguiente)

BALANCE DE LA CAMPANA ACEITERA 2022/2023
Datos en toneladas a 30 Septiembre/2023 Fuente: AICA «sborscisn propia

Existencias Aceite Aceite Venta Existencias
a Jiniciales producido | importado | finales

ESPANA | 216.957 | 665.581 40.750 844.097 79.192
ANDALUCIA| 190.477 513.770 37.566 672.436 69.378
ALMERIA | 621 10.849 00 11.122 348
CADIZ 846 6.779 00 7.447 178
CORDOBA/| 41.505 143.085 12.119 180.061 16.648
GRANADA | 22.210 56.716 719 70.763 8.882
HUELVA 1.043 7.516 657 8.209 1.007
JAEN 101.164 180.501 20.915 266.246 36.334
MALAGA | 9.073 30.474 00 38.591 956
SEVILLA | 14.012 77.848 3.154 89.993 5.021
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{Viene de fa pag. anterior)

Segun los datos de la AICA, en los doce meses de campafia de comercializacion se han
vendido 1.085.000 toneladas de aceite de oliva, lo que deja una media mensual de 90.000t
una cifra mas que satisfactoria a tenor de la baja produccién que hemos tenido. Ademas, el
enlace con la siguiente campafia, que ha comenzado el 1 de octubre, es de 247.000 tonela-
das. A finales de septiembre, cooperativas y almazaras tenian 134.793 toneladas; 27.0944
estaban en poder de los envasadores y 4.973 toneladas se encontraban en las bodegas del
Patrimanio Comunal Olivarero.

Con una menor disposicidén de recursos, los datos de produccion solo llegan a
665.000 toneladas, muy por debajo de la media las cuatro Ultimas campanas y de la campa-
fia anterior, obligan a una comercializacion por debajo de la pasada campafia y a la media,
con un promedio mensual de 90.200 t y necesitan de unas importaciones similares a la cam-

pafia pasada y ligeramente por encima de la media de las cuatro Ultimas campafias.

.....

1 siglo XXI

EXISTENCIAS

{Pasa a la pag. siguiente)

EVOLUCION DE LA

PRODUCCION desde la
campana 01/02 a la 22/23

ACEITE ExisTENCIAS

CAMPANA  ALMAZARAS INICIALES Probucipo FINALES

22/23 311 22.210 180.501 | 266.246 | 36.334
21/22 | 330 ([101.725 501.684 | 534.962 |102.291

20/21 325 115.459 524.191 501.396 | 173.372

- 19/20 329 284.601 398:335 596.088 | 115.123
. 18/19 325 87.365 667.846 497.961 | 284.197
- 17/18 326 79.151 391.971 405.757 87.041
- 16/17 327 78.338 505.779 523.192 78.576
- 15/16 328 18.848 531.578 484.298 78.290
- 14/15 324 177118 231.296 400.634 19.225
© 13/14 323 77.176 751.610 667.285 177.290
23 322 253.071 141.491 327.624 77.266
AP 326 173.468 681.728 629.477 254.380
- 10/11 326 150.015 589.729 583.579 173.543
- 09/10 327 63.388 570.097 559.108 150.015
- 08/09 326 13.114 433.862 499.277 63.207
- 07/08 327 65.326 496.669 464.376 113.065
- 06/07 327 53.714 504.988 520.120 65.295
- 05/06 337 58.312 266.398 271.360 53.350
- 04/05 335 132.922 424.198 498.834 58.285
- 03/04 333 12.565 611.000 490.504 133.061
-+ 02/03 327 127.310 375,053 489.286 13.076
01/02 326 34.376 613.425 520.496 127.304
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CAEN UN 34,8% LAS EXPORTACIONES DE ACEITE,
PERO EL MAYOR PRECIO COMPENSA EN PARTE LA CAIDA
DEL VALOR ECONOMICO DE LO EXPORTADO

Espafia ha vendido esta campafia 22/23 en 152 paises

casi 720.000 toneladas a un promedio de casi 6 €/kg, un
61% mas sobre la campafa 21/22, con un valor econémico
de 3.814 millones de euros, un 4% menos sobre la anterior campafia.

S egln los datos del Ministerio de Agricultura, el aceite de aliva
exportado a terceros paises en la campana 2022/23, ha sumado
719.000 t, lo que supone una caida del 34,8% respecto a las de la
campafia anterior (la 21/22) cuando se elevaron a 1.089.159 fo-
neladas. No obstante, esa caida en el volumen de aceite exporta-
do se ha visto compensada en parte en el valor econdmico recibi-
do por los productores gracias a la subida del precio del aceite,
que ha sido mayor que en las camparias anleriores.

En la campania 2022/23 se han exportado 719.808 toneladas
de aceite de oliva a un total de 152 paises distintos. En volumen
exportado, estos datos suponen los niveles mas bajos desde la
campana 2012/13, mientras que en valor economico, se trata de
la sequnda campaia mas alta, tras la 2016/2017 y 2021/2022. Co-

EXPORTACIONES DE ACEITE.

mao tonica general, hay un fuerte incremento del valor unitario res-
pecto de la campaniia anterior en todos los principales destinos,
siendo mayor en los destinos comunitarios.

De esa forma, en términos de valor, la caida no ha sido tan
acusada, y con 3.814 millones de euros la reduccion es del 4%
respecto a los 3.976 millones de euros facturados en 2021/22. El
aceite de oliva exportado se vendio a un promedio de 5,97 €/kg
(un 61% mas que en 21/22) y el 90% del valor de esas ex-
portaciones totales se obtiene solo de las ventas a los 20
principales destinos, unos 3.478 millones de euros, y profun-
dizando mas en los datos vemos que los 10 primeros paises
importadores dejan en Espafia el 78% del valor total de las
mismas, 2.045 millones de euros.

(Pasa a la pag. siguiente)

COMPARATIVA ULTIMAS 5 CAMPARNAS

Datos en miles de Toneladas. Fuente AICA. 30/Sept/2023

22/23
OCTUBRE 79,1 84,3
NOVIEMBRE 84,0 65,3
DICIEMBRE 76,1 58,6
ENERO 73,7 55,8
FEBRERO 88,3 46,6
MARZO 78,3 63,5
ABRIL 107,3 49,9
MAYO 117,8 66,7
JUNIO 103,4 62,7
JULIO 90,4 56,7
AGOSTO 83,1 46,8
SEPTIEMBRE X 92,0 58,1
TOTAL 1.015.1 1.016.1 |1.083,9 [1.073,5 | 715,0
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(Viene de la pag. anterior)

El valor de las exportaciones registran ascensos significativos en numerosos mercados extracomunitarios: Australia, Reino Unido, Colombia
y Suiza y a nivel intracomunitarios en Portugal, Francia y Paises Bajos, mientras que desciende en algunos de los principales paises destino,
siendo mas marcado en ltalia, China y Corea del Sur.

En la campana 2022/23 se han exportado 719.808 toneladas de aceite de oliva a un total de 152 paises distintos. En volumen exportado,
estos datos suponen los niveles més bajos desde la campafia 2012/13, mientras que en valor econdmico, se trata de la segunda campaiia méas
alta, tras la 2016/2017 y 2021/2022. Como tonica general, hay un fuerte incremento del valor unitario respecto de la campania anterior en todos
los principales destinos, siendo mayor en los destinos comunitarios.

Por zonas geogréficas, de las 719.808 toneladas de aceite exportado por Espafia, en nuestro entorno mas cercano, los paises intracomu-
nitarios, se llevaron unas 553.114 toneladas, el 56% del total de exportaciones, con un valor econdmico de 1.581 M€ (el 54% del valor total). En
la zona intracomunitaria se vendié a un promedio unitario de 2,995 €/kg.

En zona extracomunitaria, se han vendido 376.765 toneladas, que representa 44% del volumen de aceite, con un valor de 1.270, que repre-
senta el 46% del valor total las de exportaciones. El valor unitario promedio ha sido de 3,441 €/kg, un 15% superior al intracomunitario.

Destino

Pero, donde fueron a parar las 719.808 toneladas de aceite de oliva vendidas en el exterior la pasada campafia 22/23. Solo 6 principales
paises compradores se llevan la mayor parte del caldo exportado,696.000 toneladas, tanto paises intracomunitarios como extracomuitarios es-
tos son los que mas aceite compraron en nuestro pais esta camparia 22/23: el primero fue Italia con 329.279 t; el sequndo EE UU, con
105.307 t; el tercero Portugal, con 103.245 t; en cuarta posicion estd Francia con 86.718 t; en quinto lugar Reino Unido con 42.155t y en sexta
posicion Japon, con 29.220 t.
Valor econémico

Las exportaciones de aceite de oliva espariol de la campafia 22/23 llegaron a 152 paises distintos, pero solo el caldo enviado a 20 de esos
paises supuso un valor de 3.478 millones de euros. Y si de esa veintena, seleccionamos los 10 primeros del ranking exportador, veremos que
el aceite vendido alcanzd un valor de 2.954 millones de €: Encabeza Italia con 913,6 M€; en segundo lugar Estados Unidos, 569,2 M€; en ter-
cera posicion Portugal, con 433,3 ME; cuarto lugar Francia 424,6 ME ; en quinto lugar Reino Unido, con 181,9 ME; la sexta posicion para Japan,
con 141,68 ME; séptimo lugar para Alemania, con 109,5 ME; octavo lugar Australia, con 90,3 ME; novena China, con 90,0 ME; y en décimo lugar
estd México, con 84,2 ME

ib
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MEDIDAS PARA VALORIZAR
EL AOVE bE Cristobal Cano

Secretario de

OLIVAR TRADICIONAL UPA-A

EI sector olivarero esta inmerso en la segunda mala cosecha de
aceite de oliva consecutiva. Una circunstancia inédita, nunca vivi-
da con anterioridad, que afrontamos siendo muy conscientes de
que no hay aceitunas en nuestros olivos y eso nos llevaréd a una
importante disminucion productiva que se traducira en una nula

rentabilidad para nuestras explotaciones a pesar de la coyuntura
actual de precios en origen y del buen inicio de la campafia de comercializacion. La pertinaz sequia y,
sobre todo, las elevadas temperaturas en momentos criticos como fue la floracidn, hara que muchas fa-
milias vayan a vivir un afio de 36 meses. Por eso, ante ciertos discursos interesados de que baja el consu-
mo porque los precios estdn muy altos, la realidad es clara: Todo lo que se produce se vende y no se
puede comercializar lo que no existe.

Desde UPA siempre defendemos la valorizacidn del aceite de oliva virgen extra procedente del olivar
tradicional. Prueba de ello es nuestro empefio en fijar alianzas que generen valor, como el papel decisivo
de UPA Jaén en la formacion de Grupo Interdleo, asi como nuestros acuerdos con Deoleo y con Lidl y Mi-
gasa. Y reforzamos esa unidad creando nuevas sinergias, con la inestimable colaboracion de la Universi-
dad de Jaén y de la empresa tecnolégica Wealize para llevar el blockchain a la trazabilidad del aceite de
oliva producido en olivares tradicionales al objeto de ofrecer una informacién mas transparente y veraz
al consumidor y aumentar, asi, la comercializacién y el valor.

En UPA llevamos ya muchos anos trabajando en la diferenciacion del olivar tradicional y los servicios
economicos, sociales y medioambientales que aporta. Esto nos permite ejecutar un Grupo Operativo que
se centra en el AOVE Tradicional, cuya produccion anual representa el 70% del total. Desde el Ministerio
se analizaron las ultimas campafias y se observé que el AOVE Tradicional no habfa generado rentabilidad
a los olivareros, sufriendo grandes pérdidas. Por eso insistimos en que hay que ponerlo en valor y, a tra-
vés, del Proyecto “GO AOVE Tradicional” lo que pretendemos es ofrecer al consumidor un producto dife-
renciado, que genere confianza y aumente el valor afiadido generado en la cadena de valor y mejore los
resultados econdmicos del olivar tradicional.

Ese olivar tradicional que lleva muchos afos diferenciando el aceite que produce es del que depen-
demos miles de familias y pueblos que, sin otro sustento econdmico, sin otra forma de vivir y entender
la vida, se verian abocados a la desaparicion. Pero esta valorizacién no puede hacerla solo el sector. Por
eso desde UPA seguimos defendiendo la implementacion de medidas valientes por parte de todas las
administraciones, apostando por una olivicultura gque sea considerada como un sector estratégico, como
ha sido, aunque solo de palabra por lo que se ve, durante muchos momentos complicados para la econo-
mia de nuestro pais, como fue en 2008 con la crisis del ladrillo, en 2020 con la pandemia o ahora, en
2022 y 2023 con la guerra en Ucrania.
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CON LA MIRADA PUESTA
EN EL C!ELO Y EN Juan Luis Avila

Secretario de

LA CAMPANA 24/25 s

La situacion no pinta nada bien: los olivareros se estan encontrando menas kilos de los espera-
dos en una cosecha que de por si ya se preveia escasa, tanto oficialmente como a pie de cam-
pa. Con ello nos enfrentamos a una situacion casi inédita, con dos malas cosechas consecutivas
y lo que ello conlleva para un sector con muchas explotaciones al borde de la quiebra técnica y
lo que podria ser un enlace casi nulo en 2024

Aun asi, este sector como su cultivo, el olivo, es duro. Las miradas estan ya puestas, en
salir como se pueda de la cosecha que se esta recogiendo, porque no hay que olvidar que aunque el precio del aceite esté alto, si no hay nada que vender
da igual por lo que se multiplique. Y los gastos para producir el aceite son los mismos haya o no cosecha, a lo que se afiade que los gastos de produccion
50N méas elevados gue en afios anteriores por el encarecimiento de |a energia, abonos. ..

Las esperanzas estan ya puestas en la cosecha 2024/2025. Para ello es fundamental que llueva en los meses de diciembre a marzo y contar con el po-
tencial de crecimiento de los olives el afio pasado, que ha sido limitado por la sequia, ya que el olivo florece en los crecimientos del afio anterior.

Sin embargo, no podemos perder de vista que las politicas hidraulicas siguen siendo un reto para la provincia de Jaén y que nos enfrentamos a un
escenario de cambio climatico en el que los ciclos de sequia son cada vez mas amplios y profundos.

Hay que afrontar el problema de cara, sin lamentaciones, aportar propuestas y luchar por el agua desde la provincia. Hasta ahora todas las medidas nos
han llegado desde otros territorios, y a la vista esta que nos han dejado con menos recursos. La defensa del agua pasa porque desde la Confederacion
Hidrografica del Guadalquivir se haga un uso mas eficiente del agua, con un reparto en el que se tenga en cuenta los cultivos mas rentables y sociales, Se
trata de un recurso patimonio de todos, social que hay que recibir de forma responsable.

En cuanto al mercado, las salidas siguen siendo buenas, lo que demuestra la fidelidad del consumider a un producto que se ha convertido indis-
pensable en muchos hogares, a pesar de la subida de los precios. Lo que es de agradecer.

De cualquier forma hay que poner de manifiesto que es necesaria una estabilidad de los precies, y para ello que se termine de perfilar por parte del
Ministerio la autorregulacion del sector. Es decir, que se concrefe el Real Decreto que permite al Ministerio aprobar una retirada temporal de producto de
manera obligatoria para todos los operadores hasta la campaiia siguiente. Llevamos dos afios esperando que se establezean cifras y se concreten los ca-
so0s en los que se puede producir esta intervencion, porque tras dos malos afios nos podemos encontrar en una situacion totalmente contraria sin que se ha-
yan hecho los deberes.

Aunque esta claro que el aceite no puede volver a los precios de ruina de hace tres afios, cuando se malvendia por menos de dos euros. A los infor-
mes me remito. En diciembre de 2022 desde COAG Jaén presentamos los datos que ponian de manifiesto los costes de produccion del aceite, que podian
llegar a los 8 euros (debido a la baja produccidn), y hace unos dias la propia AEMO (Ascciacidn de Municipios del Olivo) lo ha confirmado con un informe
actualizado del que ya hiciese en 2020.

Finalmente hay otro reto al que hay que enfrentarse de forma urgente: Al relevo generacional, que conlleva ademas planteamos qué medelo de agn-
cultura y ganaderia queremos. Es necesario, mas que nunca, una profesionalizacion del campo. No es solo una peticion nuestra sino un requerimiento que
llega desde Europa.

Hablamos de agricultores, con explotaciones que tengan una dimension minima lo suficientemente grande para poder dedicarse en exclusiva a la
actividad. Sélo esto permitird impulsar la modernizacién, la digitalizacion, el [+D+i en todos los eslabones del sector. Agricultores y ganaderos alejados de
esos fondos de inversion que en estos fiempos cada vez mas buscan solo la rentabilidad y que, de un dia para ofro, cuando nos le interese, dejaran atras
el sector agricola en una politica de tierra quemada. Para ello hay que conjugar dos grabes problemas a los que se enfrenta el campo; por un lado facilitar
el acceso de los jovenes a la tierra, y por ofro, buscar los mecanismos para que los mas mayoeres, a los que les quedan pensiones irmisorias tras toda una
vida de duro trabajo, puedan arrendar de forma segura sus termenos pudiendo complementar sus rentas.

El abjetivo es incentivar que la fierra llegue a gente joven que pueda iniciar la actividad de una forma totalmente profesional, generando empleo y rique-
za estable en los pueblos, siguiendo de esta forma madelos de éxito de distintos sectores a nivel nacional.

No se puede terminar sin hablar de la PAC. El primer afio de aplicacion de la nueva refarma y especialmente del Plan Estratégico que el Ministerio
de Agricultura Espafiol realizd para su aplicacion, redactado hablande mucho, pero sin didlogo, sin estudio de impacto previo y sin criterios técnicos o
agronomicos, ha perjudicado especialmente al olivar. La burocracia ha aumentado hasta limites insostenibles y los recortes en las ayudas han perjudicade
especialmente al clivar de la provincia en defrimento de otros temitorios. A ese olivar mas profesionalizado, del que viven miles de familias en Jaén, que
genera mas frabajo, y en el que més dinero se ha invertido, para que sea productivo, tal y como pedia Europa.
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promocion aove temprano

LA FIESTA DEL PRIMER ACEITE DE JAEN SIGUE
SUMANDO ADEPTOS DESPUES DE UNA DECADA DE ANDADURA

Linares y Vitoria fueron los focos neurdlgicos de esta celebracién que cada vez redine mas almazaras y
publico participante y ofrece unos balances "muy positivos con elevadas ventas del producto
presentado y con gran respaldo de los ciudadanos que la visitan”, sefialaba el presidente de la
Diputacién, Francisco Reyes,

La X Fiesta del Primer Aceite de Jaén ha tenido este afio como
escenario la ciudad de Linares durante el primer fin de semana
de noviembre, ¢l 4 y 5, y la ciudad vasca de Vitoria durante los
dias 10,11 v 12 de noviembre. Después de una década de anda-
dura esta celebracidn puesta en marcha por la Diputacion de Jaén
para difundir la calidad y las bondades gastronomicas y de salud
del aceile temprano que se produce en Jaén sigue sumando ade-
ptos tanto a nivel de participacion de productores de almazaras
v cooperativas como a nivel de participacion del piblico en
aquellas ciudades en las que se desarrolla.

A la conclusion de la Fiesta en Linares, el presidente de la Di-
putacion de Jaén, Francisco Reyes, hacia un balance “muy posi-
tivo™ de la celebracién, un evente que ha sido “un gran éxito”™
tanto por los miles de visitantes que han pasado este fin de sema-

na por el Paseo de Linarejos de Linares como por la asistenciaa g a0 javier Gutidez fue el pregonero de Ia Fista y el chef Alvaro Salazar, el embajador,
las numerosas actividades programadas, que “se han llenado”. En

esa valoracion también se incluian las “elevadas™ ventas de
botellas de AOVE, segin los datos facilitados por las cerca
de 100 empresas que han mostrado y vendido su oro liquido
durante esos dos dias, un producto que “es de la méaxima ca-
lidad y cada vez atrae a més compradores, que cada dia lo
valoran mas”, resalto Reyes,
"‘;;3 el . i b Un evento que en estos diez afios “ha servido como aci-
cate para que cada vez mas cooperativas y almazaras produz-
can estos AOVEs tempranos, lo que ha colocado a la provin-
cia jienense como referente indiscutible de la produccion de
aceile de oliva de la mixima calidad, y ademas ha contribui-
do a dinamizar el sector turistico, repercutiendo positivamen-
te tanto en las pernoctaciones de los hoteles como en los es-
; ; tablecimientos de restauracion”, enfatizd Francisco Reyes en
Reyes durante su intervencion en la inauguracion de la Fiesta de Aceite en Linares, ese balance de la actividad promocional de nuestro aceite,

Mas pe 10.000 soTeLLAS DE AOVE VENDIDAS EN VITORIA-GASTEIZ

I

B A M W

Mas de 10,000 botellas de aceite de oliva virgen extra de cosecha temprana se vendieron en la Fiesta del Primer Aceite celebrada
en Vitoria-Gasteiz, una de las cinco comunidades autonomas de Espaiia donde mas AOVE se consume por habitante. La Plaza de
los Fueros de la capital alavesa se transforma durante todo el fin de semana en un gran escaparale donde se pudieron dequsitar y
comprar algunos de los mejores aceiles de oliva virgen exlra tempranos que se han producido en la provincia jienense en este afio.
El presidente de |a Diputacion de Jaén, Francisco Reyes, aseguraba que ha sido “un éxito porque ha contado con una importante
afluencia de plblico, que practicamente ha llenado todas las actividades programadas en esla Fiesta del Primer Aceite de Jaén para
conocer y catar auténtico zumo de aceituna verde. Uin aceite de oliva virgen extra de maxima calidad que ha sorprendido a muchos
por su sabor y color intenso”.

Reyes destacaba que "los empresarios y empresarias que se hablan desplazado hasta Vitoria-Gasleiz han vendido mucho producto,
mas de 10,000 botellas de aceite de oliva virgen extra, y sobre todo, han podido abrir mas su mercado y mostrar la gran excelencia y

calidad de nuestro oro liquide™. Esta fiesta permitio a los vecinos y visitantes de esta cludad vasca degustar estos tres dias 32 virgen

exira producidos por cooperativas y almazaras jienenses, participar en degustaciones gastronomicas de productos Degusta Jaén, ; : "
Reyes, con |a alcaldesa de Viloria-Gasteiz, y el

ademas de conocer mas en profundidad las caracteristicas de los aceites de oliva y sus diferentes calidades. e :
P Y delegado teritorial de Turismo, Cultura y Deporte.
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el oro verde

LOS ACEITES TEMPRANOS
ARRANCAN UNA NUEVA
CAMPANA COMPLICADA
EN SIERRA MAGINA

El 80% de las entidades inscritas en el Consejo
Regulador ha elaborado aceite virgen extra de
cosecha temprana en octubre a pesar de la escasez
de campafia, adelantando la recoleccion.

La elaboracion de los aceites de cosecha temprana ha marcado el inicio
de la camparia 23/24 en el ambito de la Denominacion de Origen Sierra
Mégina. A pesar de las dificultades del afio, la mayoria de las almazaras

y cooperativas inscritas en la DO han elaborado diferentes partidas de re-
coleccion lemprana, que oscilan entre 2.000 y 20.000 kg para dar un total
previsto superior a los 100.000 kg de este aceite.

Practicamente todo este aceite se vendio envasado en la camparia pasada,
por lo cual vuelven a apostar por su elaboracion, consiguiendo asi unos
aceites con aromas completos e intensos con los que participaran en Pre-
mios como los Jaén Seleccion, Alimentos de Espafia y Mario Solinas, don-
de los aceites de Sierra Magina ya consiguieron importantes reconocimien-
tos la pasada campana. Ademds todas estas marcas se presentaran en la Fies-
ta del Primer Aceite de Jaén organizada por la Diputacion de Jaén, y en su-
cesivos eventos posteriores con la Denominacion de Origen Por otro lado,
y a pesar de las lluvias de los altimos dias, la prevision de cosecha para
esta campaiia 23/24 es bastante negativa. La campaiia 22/23 pasada ya mar-
¢t un minimo historico con 49,500 toneladas de aceituna y 10.780 tonela-
das de aceite, y nuestra prevision es que nos situaremos por debajo de esas
cifras, por lo cual marcaremos un nuevo minimo histérico de produccion.
La falta de lluvias en la pasada primavera junto con las altas temperaturas
han vuelvo a afectar notablemente al olivar de Magina, especialmente por
las zonas mas llanas de la parte norte como Jodar, Bedmar y Jimena, mien-
tras que en la zona mds de sierra la produccion podria ser similar a la del
aio pasado.

A pesar del incremento de los precios del aceite, la bajada de la cosecha
vy subida de costes hacen que la situacién de los olivareros y cooperativas
sea peor que en las cosechas mds normales. Por tanto las esperanzas estian
puestas en gue haya abundantes lluvias y climatologia adecuada para vol-
ver a recuperar la cosecha en la siguiente campana.

Las bajas cosechas ademds son una dificultad mds para conseguir aceites
de calidad, por eso desde el Consejo Regulador se esta monitorizando el
olivar de la comarca para determinar ¢l momento dptimo de inicio de

la recoleccion que permita conseguir el mayor porcentaje de aceite virgen
extra posible.
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Alaizquierda, Reyes con los tres chefs galardonados con la estrella Michelin; a la dercha, Garcia (Vandelvira), Mesa (Radis) y Jurado (Malk).

EL CHEF JUAN JOSE MESA GANA EL XX PREMIO DE
CociNna coN AOVE bpE LA DIPUTACION DE JAEN

Mesa ha sido galardonado también este afio con una
Estrella Michelin junto a Javier Jurado, cocinero del
restaurante Malak de la capital jienense, y Juan Carlos
Garcia, del Vandelvira de Baeza.

El chef jienense Juan José Mesa, del restaurante
Radis de Jaén, ha sido el ganador del XX Premio
Internacional de Cacina con Aceite de Oliva Virgen

Extra *Jaén, paraiso interior’ que organiza la
Diputacion provincial y cuya final se celebro en el
Palacio Kursaal en la 25° edicion de San Sebastian
Gastronomika. El diputado de Promocion y Turismo,
Francisco Javier Lozano, hizo entrega del primer y
unico premio de este certamen, dotado con 8.000
curos y un trofeo a este restaurador por su receta titulada “El pan, el aceite y el chocolate”.

En esta nueva edicion del concurso se han inscrito cerca de 40 restauradores de diferentes comunidades
autonomas espanolas -Andalucia, Asturias, [slas Baleares, Cantabria, Castilla y Ledn, Castilla La Mancha,
Cataluiia, Comunidad Valenciana, Madrid y Murcia-. Al respecto, Lozano subrayo que “este certamen de gran
prestigio a nivel nacional e internacional esta consolidado en el tiempo como una iniciativa de fomento de la
gastronomia y de la inclusion y la utilizacion del aceite de oliva virgen extra como alimento importante en la
misma, ademds de que posibilita trabajar con el sector de la hosteleria y los grandes chefs de nuestro pais para
que sean prescriptores de opinion en la promocion del AOVE™,

Tres nuevas estrellas par Jaén

Desde luego, el aceite de oliva estd contribuyendo al auge de la gastronomia jienense de la mano de jovenes cocineros
como puede ser el caso del ganador del certamen en la muestra Gastronomika de San Scbastidn, Juan Jos¢ Mesa.

Fruto de esa labor ha sido la concesion a la provincia de Jaén de tres nuevas esstrellas Michelin en su Gltima gala
celebrada en Barcelona. Una gala donde se han promocionado los caldos jienenses del marchamo “Jaén Seleccion”
y donde se han otorgado las estrellas Michelin a tres restaurantes jienenses: en Baeza al Vandelvira, regentado por
Juan Carlos Garcia; y en Jaén capital al referido Radis, dirigido Juan José Mesa, y al Malak que regenta Javier Jurado.
La obtencion de estos distintivos sittia a la provincia de Jaén con 5 estrellas Michelin, lo que “certifica el prestigio de
la gastronomia provincial y avala la magnifica labor que vienen desarrollando en los tltimos afios los chefs jienenses,
que han realizado una fuerte apuesta por el recetario de nuestra tierra y por poner en valor sus productos de excelencia,
en especial el aceite de oliva virgen extra, consiguiendo situar a la cocina jiennense en lo mas alto de la gastronomia
nacional e internacional”, sefialaba el presidente de la Diputacion de Jaén, Francisco Reyes.




congreso

EL PRIMER CONGRESO MUNDIAL DEL ACEITE DE oLIVA (OOWC)
SE DESARROLLARA A FINALES DE JUNIO DE 2024 EN MADRID

Expertos participantes en una jornada previa celebrada el pasado
‘ noviembre en la sede de la FAO en Roma ponen de relieve que “la
- [ ] produccién mundial de aceite de oliva caeria un 20% en los proxi-

Tasteit, enjoy, | MOS afos por el calentamiento global’.

Olive Oi it’s olive oil
World Congress

EI Olive Qil World Congress (OOWC) ha orga-
nizado el pasado mes de noviembre en la sede de
la FAQ en Roma una jornada titulada "Dia Mundial
del Olivo FAO: Una mirada hacia el futuro”, una jor-
nada con la que el QOWC prepara su primera edi-
cidn del 26 al 28 de junio de 2024 en Madrid, reafir-
mando su compromiso con el sector del olivar y del
aceite de oliva. Y es que, debido a la dificil situacién
que afraviesa el sector, es importante recordar el
valor de este producto como motor de desarrcllo
econdmico en diversas regiones del mundo, ademas
de su importancia para la biodiversidad, el medio-
ambiente y, por supuesto, la salud.

La jornada ha comenzado con la bienvenida
e inauguracion a cargo de Juan Prieto, Representan-
te Permanente Adjunto de Espana ante la FAO; y de
Manuel Barange, Subdirector General y Director de la Division de Pesca y Acuicultura de la FAO.
En esta jornada de Roma, Manuel Barange, subdirector general y director de la Division de Pesca y Acuicultura de la FAQ aseguraba que
“el mercado del aceite de oliva mundial alcanzd un valor de 14,2 mil millones de euros, siendo Espana el principal producter en el mundo, con
un 25% del total, y produciendo en la media de los Gltimos cinco afios un 50% del total, seguido de ltalia, Marruecos y Tinez".

Barange ha asegurado que “la industria clivarera en el Mediterraneo se enfrenta a miltiples desafios, como la volatilidad de los precios,
la competencia con ofros aceites vegetales o los eliquetados fraudulentos. Pero sin duda, el principal problema es el cambio climatico, ya que
se preve que con un incremento de las temperaturas de 1,5°C, la produccion mundial podria caer un 20%".

Durante el evento, también se ha presentado el OOWC a los miembros de la FAQ y asistentes a la jomada. Un proyecto colaborativo que
ofrece al sector la posibilidad de unir a todos los operadores a nivel internacional para trabajar juntos con el objetivo de ayudar a solucionar los
problemas que existen y aprovechar mejor las oportunidades gue se generan.

Participantes en la jornada celebrada en la sede italiana de la FAO el apsado mes de noviembre.

El Congreso que viene

El Congreso Mundial del Aceite de Oliva es un evento que congregara a los principales ponentes a nivel mundial en cada materia, generan-
do conocimiento sobre las novedades e innovaciones existentes en cada eslabon de la cadena de valor. Convocara a todos los operadores del
sector a nivel mundial, con el objetivo de aunar voluntades para sequir trabajando todos de forma conjunta. Teniendo en cuenta que Espaia es
el lider mundial en produccion, comercializacion y exportacion de aceite de oliva, se ha decidido que la primera edicion se celebraria en Madrid
en 2024, pero el proyecto ha dado comienzo en el afio 2023 con las acciones promocionales de “En ruta hacia el OOWC-2024",

EI OOWC es un proyecto colaborativo que aspira a posicionarse como una marca reconocida bajo la cual los distintos productores de todo
el mundo puedan reunirse y trabajar por el objetivo comin de todos los operadores de la cadena del olivar-aceite de oliva, que es fomentar la
transferencia del conocimiento acerca de este producto en todos los eslabones de la cadena de produccion y en todo el mundo.

En la actualidad, el Comité de Honor que presidira el rey Felipe VI, también cuenta con personalidades destacadas como el ministro de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion de Espaiia, Luis Planas; Isabel Diaz Ayuso, presidenta de la Comunidad de Madrid; Julian Martinez Lizan, conse-
jero de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha y D* Carmen Crespo Diaz, consejera de

Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia.
-
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Oro Canava, Premio
Alimentos de Espana/23

Los mejores AOVEs de ESpafia son de dos cooperativas andaluzas, la
jimenata Nuestra Sefiora de los Remedios y la Subbetica, Junto a la coope-
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rativa Nuestra Sefiora de los Remedios, la organizacién de productores

Trops y la Almazaras de la Subbética triunfan en estos galardones entre-

gados el pasado octubre,

EI Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion

entregd en octubre los Premios Alimentos de
Espania, unos galardones en los que resultaron triun-
fadoras tres cooperativas andaluzas. En concreto,
son la Organizacion de Productores Trops, la Coope-
rativa Andaluza Nuestra Sefiora de los Remedios y
Almazaras de la Subbética, SCA. Estos premios re-
conocen la labor desarrollada por empresas y profe-
sionales que se han distinguido por producir, ofre-
cer y divulgar los alimentos de calidad espafoles y
han contribuido al desarrollo del sector alimentario
de forma sostenible y eficiente.

Los premiados en esta edicion han sido elegi-
dos entre mds de 100 candidaturas. Para las delibe-
raciones, el Ministerio ha contado con un jurado
compuesto por personalidades de dilatada experien-
cia y conocimiento del sector agroalimentario. En la
suma de categorias de las distintas modalidades, este
afo se han otorgado 25 premios, 11 mis que en la
altima edicion.

Los mejores AOVEs han ido a parar a dos coo-
perativas andaluzas, por un lado, la Cooperativa An-
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Oro de Céanava recibié dos Premio Alimentos
de Espaiia, uno al Mejor AOVE 22-23 en la
categoria Frutados Verdes Dulce y Premio
Especial 'Alimentos de Espaiia’ Al Mejor
Aceite de Oliva Virgen Extra 22-23.
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daluza Nuestra Sefiora de los Remedios, de Jimena (Jaén),
de la Denominacion de Origen Protegida (DOP) Sierra
Magina, que ha recibido dos galardones. El AOVE Oro
de Canava brillé como Premio Alimentos de Espaiia al
Mejor Aceite de Oliva Virgen Extra 2022-2023 en la cate-
goria Frutados Verdes Dulce y Premio Especial 'Alimentos
de Espafia’ Al Mejor Aceite de Oliva Virgen Extra 22-23.
Este doble reconocimiento para el aceite jienense de

Sierra Magina no solo es un testimonio del compromiso
inquebrantable de la marca con la calidad y la excelencia,
sino también una afirmacion de su lugar destacado en el
mundo del aceite de oliva. Por su parte, Almazaras de la
Subbética, Sociedad Cooperativa Andaluza, de Carcabuey
(Cordoba), de la Denominacion de Origen Protegida (DOP)
Priego de Cordoba, ha recibido el Premio Mejor Aceite
frutado Verde Amargo: Aceite de produccion ecolégica.

El premio "Industria Alimentaria" se ha otorgado a la
Organizacion de Productores Trops, de Vélez-Malaga.
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¢Qué es la IGP del Aceite

Las siglas IGP son la abreviatura de Indicacion Geografica

F
d e J a e n ? Protegida, encargadas de agrupar bajo un mismo distintivo

de calidad todo el aceite de oliva virgen extra de la provincia de Jaen.

Tenernns el privilegio de ser la primera [GP de
aceite de oliva virgen extra reconocida en Espania
por parte de Bruselas, ampara la calidad diferen-
ciada del producto. Un aval de la Unién Europea
como simbolo de excelencia para nuestro “oro
verde™ a nivel nacional, europeo e internacional.

La Indicacion Geogrifica Protegida compren-
de los 97 municipios que conforman la provincia
de Jaén. La variedad Picual representa el 90 % de
la produccion, pero también engloba el resto de
variedades como la Arbequina, Picudo, Royal de
Carorla, Hojiblanca, Manzanillo de Jaén y
Carrasqueno de Alcaudete.

El principal ohjetivo de la IGP es revalorizar la
calidad del aceite de oliva de Jaén contribuyendo
al prestigio de imagen de region en los mercados
con un simbolo de calidad y excelencia.

Las caracteristicas organolépticas de los aceites
de la IGP de Jaén estdn marcadas por un aroma a
aceituna sana vy fresca, recolectada antes del 31
de diciembre, con un sabor amargo y picante
marcado. Esto le confiere un cardcter sensorial de

gran personalidad, un auténtico placer para los
sentidos. Ademads, permite al consumidor ser
consciente de que estda comprando un producto de calidad para enriquecer sus platos.

De Jaén al mundo

Nuestra provincia estd considerada “la capital mundial del Aceite de Oliva™ gracias a ser ¢l territorio que mas AOVE

produce del mundo. EI AOVE de Jaén protegido bajo las siglas se caracteriza por tener un aroma con matices a
hortalizas u otros vegetales, como notas frutales o hierbas. En cuanto al gusto, presenta un amargor y picor modera-
damente o claramente perceptible.

(Por qué una IGP para el Aceite de Jaén?

Este sello diferenciador se cred para proteger a los consumidores del fraude, para reconocer la labor de los productores y
almazaras, que respetan el origen de las materias primas y operan de acuerdo con estrictas regulaciones para obtener un AOVE
de calidad. Es el inicio de una serie de acciones e iniciativas que lortalezcan la proteccion y promocion de nuestro producto en
Espana y a nivel mundial. Tiene como objetive que repercuta de forma positiva en la renta de los agricultores y empresas
implicadas en el proceso de produccion del aceite. +info: igpaceitedejaen.com

¢, Por qué comprar AOVE con el sello “Aceite de Jaén”

® Elevado nivel de trazabilidad para contribuir en el control del proceso de elaboracion, almacenaje, envasado y
comercializacion del AOVE en todas sus etapas.

® Luchar contra el fraude, el sello de la IGP es un elemento de seguridad para los consumidores, pueden estar seguros
de que van a adquirir un producto auténtico.

® Apertura de nuevos canales de comercializacién y ayuda a las marcas inscritas a salir y/o consolidarse en mercados
internacionales de importancia para el sector.

@ Reforzamos las zonas rurales, como fuente de prestigio de la provincia, impulsando las economias locales de
nuestros pueblos y ciudades.

® Nuestro sello IGP es sinénimo de esfuerzo, autenticidad, exclusividad y garantia de calidad y origen.
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la pac en marcha

” ARRANCA EL RODAJE DE LA NUEVA
PAC PARA EL PERIODO 23-27

Aunque se refuerzan las medidas de control para Estados y agricultores/ganaderos,
la aplicacion del sistema este primer afio no ha provocado excesivos problemas,
aungque no sera hasta junio del 24 cuando se pueda hacer un balance mas ajustado a la realidad.

on la aplicacion, por vez primera, del nuevo régimen de ayudas directas
C para el periodo 2023-2027 de la PAC hay importantes novedades, como
la asignacién de nuevas ayudas, por ejemplo, los ecorregimenes, el pago
redistributivo y, por supuesto, la ayuda asociada al olivar.

Pese a las dificultades, cabe destacar que el sector agrario andaluz no
ha presentado grandes problemas en estos inicios del periodo, es mds,
incluso “ha sido lider en la aplicacion de los nuevos requisitos, que supo-
nen mas exigencias desde el punto de vista agrario y, muy
especialmente, medioambiental. Asi, por ejemplo, Andalucia destaca por
ser la primera comunidad auténoma espafiola en proporcion de superficie
que se ha acogido a las cubiertas en cultivos lefiosos, evitando asi la degra-
dacion del suelo y contribuyendo a la mejora de la calidad del agua y de la
biodiversidad”, destacaba hace unas semanas la consejeria de Agri-
cultura de la Junta.

Hasta 2027
La PAC que vamos a tener vigente hasta 2027 tiene por objeto prestar un apoyo mas especifico a las explotaciones
mas pequefias, mejorar la contribucion de la agricultura a los objetivos medioambientales y climaticos de la UE, y
mejorar la flexibilidad de los Estados miembros a la hora de adaptar las medidas a las condiciones locales.
Sus aspectos principales giran en torno a una nueva arquitectura verde basada en condiciones medioambientales
que deberan cumplir los agricultores y ganaderos y en medidas voluntarias adicionales; pagos directos e interven-
ciones de desarrollo rural mas selectivos y sujetos ambos a una planificacion estratégica y un planteamiento basado

en los resultados, segln el cual los Estados miembros tienen que notificar sus logros cada afio.
(Pasa a la pdg. siguienia)
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la pac, en marcha

Para las 10 primeras hectareas pasa de los 40 euros pre-
vistos inicialmente a 52 euros, 2 euros mas por hectarea.
En cuanto al resto de hectareas, a partir de la décima, el

importe también mejora al pasar de 20 euros/ha a 26,15.

E s el resultado de la aplicacion de la nueva PAC. La ayuda
asociada al olivar con dificultades especificas y alto valor
medioambiental se verd aumentada en su primer afio de implan-
tacion de la nueva PAC. Tras muchos afios de solicitarla, se hace
realidad una medida que para el secretario general de la UPA-
Andalucia, Cristébal Cano, supone un considerable ingreso para
las 420.000 hectareas de nuestra region que la han solicitado en
la nueva PAC y que representard cerca de 20 millones de euros
extras que complementaran los conceptos que ahora se tienen en
cuenta: la ayuda basica a la renta, el pago redistributivo y los
ecorregimenes.

El Ministerio de Agricultura ha hecho piiblicos en noviembre
los importes definitivos que percibirdn los olivareros tradiciona-
les que, en la primera revision de esta ayuda al olivar con difi-
cultades especificas ya se mejoran los ingresos previstos. Asi, la
ayuda a las 10 primeras hectdreas pasa de los 40 euros previstos
inicialmente a 52 euros. Son 12 euros mas por hectarea. En cuanto
al resto de hectareas, a partir de la décima, el importe también
mejora al pasar de 20 euros’ha a 26,15.

UPA Andalucia estd “muy satisfecha”™ porque es una ayuda
directa que recibird “la parte del sector més desfavorecida y
vulnerable que hasta el pasado afio 2022 no se contemplaba en
la PAC™. La organizacién habia reivindicado desde 2016 la in-
clusion del olivar mas desfavorecido en las ayudas asociadas *y
ha sido este Gobierno el que las ha puesto en marcha™.

El Secretario General de UPA Andalucia subraya que “una

vez conseguida la ayuda, el objetivo era mejorarla. Y ya en el
primer afio de aplicacion de esta medida, que va en la linea de
un reparto mds justo y social de la PAC, hemos conseguido au-
mentar los importes para beneficiar, ain mds, a los olivareros
tradicionales, los mds vulnerables y que tan castigados han esta-
do en el anterior marco de la PAC iniciado en 2014 v que
hemos sufrido demasiados afios™.

“El mayor importe con respecto al inicialmente previsto hara
que los olivareros andaluces perciban unos 20 millones de euros
al afio frente a los 16 establecidos al principio. Se trata de una
cifra importante pues en el conjunto del marco 2023-2027 alcan-
zard los 100 millones de euros dirigidos especificamente al olivar
tradicional andaluz, sobre todo porque hay que recordar que esta
ayuda no estaba incluida en la PAC anterior y que se incluyd en
la presente PAC 2023-2027 en la fase final de la negociacion,
Justo antes de cerrar el Plan Estratégico Nacional.




CONVENIO DEL CAMPO EN JAEN

LOS JORNALES DE LA ACEITUNA SUBEN UN 3,40%

ESTA CAMPANA EN JAEN, UNOS 2 € DIARIOS
B i 1

La actualizacion de las tablas del convenio del campo,
firmado el afio pasado para 4 campaifias, suponen un
incremento en torno a los 2 € diarios, en base a la
subida del IPC anual al 30 de septiembre pasado.

Estaba todo el pescado vendido y poco habia que araiar,
pues el incremento salarial del convenio del campo, que
incluye la tabla de los jornales de la aceituna, venia ya
marcado desde el aiio pasado, va que el acuerdo laboral
se firmo con una vigencia de 4 afos y su subida salarial
ligada al ICP provincial anual que se registre a finales de
septiembre en Jaén.

Asi, la actualizacion de las tablas salariales en las reunio-

nes de sindicatos y patronal agraria solo debia aplicar el
resultado del referido IPC para este segundo aio de
vigencia, la campana 23/24, partiendo de ese [PC real
(3.40%) dado que el convenio fijaba un techo del 3,5% v
un suelo del 1%, tocaba aplicar a los salarios dicho
incremento del IPC registrado del 3,40%. Cabe recordar
que para el tercer afio de vigencia de dicho convenio, que
es la campana 24-25, sobre el IPC real, el techo seguira
siendo del 3,5% v el suelo se sittia en el 1,5% v para el
cuarto afo, campafa 25/26, se mantienen los mismos
parametros, subida maxima del 3,5% y un minimo del
1.5% y se introduce un dia de asuntos propios para el
trabajador.

Con dicha subida de este afio 23, los jornales mis
habituales de la aceituna han quedado en 59,36 € para el
vareador/recogedor en una jornada de 6:15 hora de tra-
bajo efectivo y 62 € el auxiliar de vibradora autopropul-
sada y varcador con vara mecdnica para la citada jornada
de 6:15 horas de trabajo efectivo. La hora extraordinaria
ha pasado a 16,55 € para ¢l varecador v recogedor.

-

Aunque este afio la escasa cosecha de aceituna merma la
gjecucion de jornales, la importancia de este convenio del
campo en la provincia de Jaén viene dada porque es el
mavor acuerdo laboral de sector de los que se firman en
la provineia de Jaén por nimero de trabajadores a los que
afecta, que estdn en torno a los 100.000, sobre todo en la
campaiia aceitunera y por el empleo que genera, que en
una campaia media en la provineia pueden ser en torno a
los 4-5 millones de jornales, que este afio no van a llegar
ni a un millén y medio por la ausencia de produccion.

Paz social
El hecho de que el acuerdo laboral se firmara en 2022 para 4

anos. permite una cierta tranquilidad y paz social en el sec-
tor primario jienense que disfruta de unos de los convenios
mds altos de Andalucia. Por eso, tras la firma de esta revi-
sion, las partes sindical y patronal se han felicitado por el
acuerdo en cuanto que “a nivel general supondra un impor-
tantc movimiento ccondmico durante los meses de la cose-
cha, a pesar de la significativa reduccion de jornales moti-
vada por la baja produccion de aceite”, senalan desde UPA,

- Convenio del Campo Provincia de Iaén H J

1 615hs. | 6:30 hs.

7 horas

“JORNADA T horas | Horas
CATEGORIA | sin descanso | sin descanso | con descanso| efectivas extraordinaria
o io | 58,08 | 62,06 | 66,17 | 70,23 | 16,23
vAREADORA | 99,36 63,51 67,74 | 71,86 _. =
RECOGEDORA| 59,36 63,51 67,7 71,86 16,55
TRACTORISTA | 62 87 67.ﬂc . 76,10 | 17,57
o 62.00“ 66,33 67,66 75,00 17,31
Autopropulsada

varedoren 462,00 66,33 | 70,86 | 75,00 | 17,31




vigilancia campana

evitar los robos de aceituna por tierra y aire

Un helicoptero con visién nocturna y varios drones silenciosos vigilan los olivares jienenses para evitar los robos
de aceituna esta campania. Todos los efectivos de la Comandancia de la Guardia Civil de Jaén participan en el operativo,
incrementado la presencia en los tajos y reforzando la vigilancia en las almazaras y en los puestos de compra.

L a subdelegada del Gobierno de Espaiia en Jaén, Catalina
Maduefio, ha presidido este lunes la reunion con las organi-
zaciones agrarias y de productores para la organizacion y la
coordinacion de los dispositivos de seguridad y control la-
boral durante la campaiia de recogida de la aceituna en la
provincia. Han participado los maximos responsables de la
Guardia Civil, del Cuerpo Nacional de Policia, del Area de
Trabajo de Inmigracion y de la Inspeccion de Trabajo, asi
como los representantes provinciales de la Union de Peque-
nos Agricultores (UPA), la Coordinadora de Organizaciones
de Agricultores y Ganaderos (Coag), Asaja, Infaoliva y Co-
operativas Agroalimentarias, y de la Junta de Andalucia. La
Policia Nacional también ha disefiado un operativo especi-
fico para las cuatro ciudades en las que tiene competencias
y realizara despliegues especificos en materia de extranjeria
por toda la provincia

L g

\'!-i‘g'il-anr.:ial de la Benemerita en un tajo de aceituna.

Madueifio ha sefialado que todos los efectivos de
la Comandancia de la Guardia Civil de Jaén participan
en el operativo, incrementando la presencia en los
tajos y reforzando la vigilancia en las almazaras y en
los puestos de compra.

Como novedad, en esta campana, para el control

Coordinacion

Catalina Maduefio ha puesto de manifiesto que la finali-
dad de esta reunion “es logar una mayor coordinacion que
tenga como resultado incrementar el nivel de seguridad en
el ambito rural”. Asi, la subdelegada ha especificado que el
trabajo de la Guardia Civil y el de la Policia Nacional se

centrard en el impulso de la presencia de agentes en las zo-
nas rurales y en seguir consolidando el nivel de colabora-
cion y participacion alcanzado con todos los actores impli-
cados en la campania agricola™, ha puntualizado la subdele-
gada para anadir: “El sector agrario es un pilar fundamen-
tal en el desarrollo socioeconémico de nuestra provincia,
por ello es importante que estos trabajadores se sientan
tranquilos en el desarrollo de su labor”.

desde el aire, la Guardia Civil incorpora un helicéptero
dotado con tecnologia de vision nocturna y camara
térmica, asi como varios drones que, aparte de los re-
feridos sistemas, disponen de vuelo silencioso y pro-
gramacion por coordenadas, que permitira realizar
barridos de grandes extensiones de terreno, asi como
de dificil acceso, y regresar a base con todas las ima-
genes recogidas.

Reunién de coordinacion en la Suelegacién del Gobierno de Jaén.




4 dad Pjpyy)
P. 5

El Aceite que
hace Historia

El Aceite
S olidario | w

- ESPARA

consiguelo en

Centro Paleomagina (Bedmar) o www.magnasur.com

M®
lagna
Sir

ACEITE DE OLIVA VIRGEN ZXTRA

CENTRO DE INVESTIGACIONES PREHISTORICAS DE SIERRA MAGINA




%/OLEO v jaén

TOUR 0
JAEN PARAISO INTERIOR

DIPUTACION
DE JAEN

VER+ @

www.oleotourjaen.es



